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Abstrakt

Cilem této prace je vytvorit mobilni aplikaci pro operacni systém Android, jez lidem provo-
zujicim komunitni nakupovani se svymi znamymi usnadni jeho organizaci. Kazdy uzivatel
si tedy muze vytvaret svoji vlastni komunitu, které nabizi spolecné nédkupy ¢i néjaké jeho
produkty ke koupi. Tyto nabidky kategorizuje do jim spravovanych kandli, z nichz si jeho
pratelé vybiraji jen ty, jejichz nabidky jim maji byt zobrazeny. Je-li pak nékterymi néjaka
akceptovand, zobrazi se mu potiebné informace o jejich dil¢ich ndkupech. Aplikace tak uzi-
vatelim umoznuje nabizet svym znadmym sdilené nakupy napi. primo u néjakého péstitele,
od néhoz by jako jednotlivci nemohli nakupovat. Tim si mohou spolecné obstarat kvalitni

Vv

plastovych obalt.

Abstract

The goal of this thesis is to create a mobile application for the Android operating system,
which makes organizing a community shopping easier for its users and their friends. Each
user can build a community of their own that offers collective purchasing of products, or
can offer their products for purchase. They categorize these offers to their channels and
their friends choose only those channels that they find interesting. If their friends accept
their offer, they see the necessary information about their individual purchases. Thus, this
application enables users to offer shared purchasing to their friends e.g. at a grower from
whom these people could not buy individually. They can procure quality produce together at
a competitive price and they can also reduce production of plastic packaging by purchasing
as a group.
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Kapitola 1

Uvod

V poslednich nékolika letech se za¢ind mnoho ceskych spotiebiteltt vymezovat vii¢i masové
produkci jednorazovych plastovych obali, vii¢i pouzivani pramyslovych hnojiv i chemic-
kych postriki a nékteri i vuci nizkym a neadekvatnim vykupnim cenam vypéstovanych
plodin drobnymi zemédélci. Tito lidé tak hledaji zplisoby, jak se alespon v urcité mire pre-
stat na téchto pocinech podilet i jak si opatfit za nizsi ceny pro nékteré bézné financneé
nedostupné kvalitni a zdravotné nezavadné potraviny.

Jednim z nékolika existujicich zplisobl je tzv. komunitni nakupovani. To lidem nabizi
moznost si zakoupit kupt. kosmetické, myci i praci prostredky Setrné k prirodé za priznivéjsi
cenu, nebo si obstarat napr. riaznd seminka, orechy ¢i susené ovoce i ve vétsim mnozstvi, jez
nebude baleno jen po nékolika desitkdch gramii v malych plastovych pytlicich, jak je tomu
mnohdy v béznych prodejnach. Jelikoz vSak organizace takovychto ndkupt muize byt casove
naro¢na a jelikoz i mé pali, jaky dopad ma nase jednani na zivotni prostiedi, rozhodla jsem
se vytvorit mobilni aplikaci pro operacni systém Android, kterd by mohla tento soucasny
fenomén podporit. Cilem této préce je tedy vytvorit nastroj, jenz lidem provozujicim komu-
nitni nakupovani se svymi blizkymi i kamarddy usnadni jeho organizaci a rovnéz jenz jim
na jednom misté poskytne prehled potiebnych informaci o dil¢ich ndkupech jednotlivych
jeho participantu.

V nasledujicim textu bude ¢tenaii nejdiive vysvétleno, co pojem komunitni nakupovani
znamend a proc¢ se nékteri lidé k tomuto zptusobu nakupovani uchyluji. Taktéz se dozvi, v ja-
kych podobéch se vyskytuje i jak probiha. Dalsi ¢ast prace, tedy 3. kapitola je zamérena
na vyvoj mobilnich aplikaci pro operac¢ni systém Android. V ni bude ¢tenafi sdéleno, z ja-
kych zakladnich komponent jsou jednotlivé mobilni aplikace tvoreny i jak jsou spoustény,
a rovnéz v ni bude seznamen s jejich doporuc¢enou architekturou. V kapitole 4 mu pak bude
priblizena zakladni koncepce mobilni aplikace, kterd je predmétem této préace, a také v ni
budou vyli¢eny jeji jednotlivé ¢asti doplnéné o snimky dil¢ich obrazovek vysledné produktu.
A konec¢né v poslednich dvou kapitolach mu bude popsano, jakym zptsobem byla vysledna
aplikace realizovana i jak byla testovana.



Kapitola 2

Komunitni nakupovani a jeho
formy

V poslednich nékolika letech se zacind nezanedbatelnd fada ceskych konzumentii zajimat
o to, jaké zbozi nakupuji. Zaobiraji se tedy napt. tim, jaka je jeho kvalita i jestli je zdravotné
nezavadné, zda bylo vypéstovano ¢i vyrobeno udrzitelnym zplisobem, jaky vliv ma nejen
jeho vyroba, ale i spotfeba na zivotni prostredi atp. Ve spolecnosti tak postupné vznikaji
vselijaké aktivity pro opatfovani riznych produkti, zejména vsSak potravin, jinymi nez
konven¢nimi metodami. Jednou z nich je tzv. komunitni nakupovani. Tento fenomén vsak
nejen v reakci na poukazovani na globalni environmentalni problémy médii, ale i z nékolika
dalsich divodu provozuje v bézném zivoté nemaly pocet lidi, zejména vsak mladsi generace.

V nésledujicim textu se budu zabyvat pravé komunitnim nakupovanim. Vysvétlim tedy,
co tento pojem znamena a proc¢ nékteri lidé takto nakupuji. Jelikoz jsem vSak nenasla zadnou
existujici mobilni aplikaci podporujici tento zptsob nakupovani, bude se dale vénovat jen
tomu, v jakych formach se komunitni nakupovani vyskytuje a jak probiha.

2.1 Pojem komunitni nakupovani a lidska motivace pro jeho
provozovani

Komunitni neboli sdilené nakupovini [33] je zpusob nakupovani, jehoz zdkladni podstata
spociva v tom, ze se nékolik lidi z urc¢ité lokality dohodne na spole¢ném nakupu, ktery
nasledné realizuje zpravidla jen jedna osoba v predem sjednaném at jiz kamenném, nebo
elektronickém obchodu ¢i u domluveného dodavatele. Z pohledu daného prodejce se tedy
uskutecnény obchod jevi jako jeden nakup od jednoho ¢lovéka, ten vsak obsahuje poptavané
zbozi vsemi ucastniky.

Duvodt, pro¢ se nékteri lidé uchyluji k tomuto zptsobu nakupovani, je hned nékolik,
nicméné kazdy muaze byt motivovan jinou pohnutkou. Nejc¢astéjsim impulzem jsou penize.
Paklize se totiz sejde kupr. deseticlenna skupina lidi se zdmeérem si zakoupit zasobu brambor
na nékolik mésici, mize si ji objednat primo od ceského péstitele, nebot napt. 200 kg bram-
bor pro kazdého participanta je pro zemédélce atraktivni poptavkou nez pouhych 200 kg,
které by pozadoval jednotlivec. Zatimco si tak muze stanovit vyssi cenu za kilogram, nez
mu nabidne vykupdi, pro komunitu miize byt ndkup vyhodnéjsi, ponévadz v cené brambor
nebude zohlednéna marze jednotlivych ¢lankt distribuc¢niho fetézce. Slouceni nékolika ob-
jednédvek do jedné tedy péstiteli zajistuje vetsi odbyt, ¢imz muze kolektivu dat i mnozstevni
slevu, a taktéz umoznuje, Ze se participanti sdileného ndkupu mohou rozdélit o naklady



za balné a dopravu. Ty vSsak mnohdy ani neplati, nebot je pri dostatecné velké objednévce
hradi obchodnik.

Diky komunitnimu nakupovani se lidem rovnéz nabizi moznost si zvolit a i podporit
konkrétniho vyrobce ¢i péstitele. Zalezi tedy pouze na tsudku ndkupcich, jaké faktory bu-
dou pfi jeho vybéru zohlednovat. S jeho volbou vSak tzce souvisi i dalsi dvé motivace,
které nékteré vedou k tomuto zptisobu nakupovani. Prvni je moznost vybéru kvalitnéjsich
potravin péstovanych ekologicky a udrzitelné bez pouzivani syntetickych pesticidi a pri-
myslovych hnojiv, protoze se tak i béznému spotrebiteli oteviraji vratka k biopotravinam,
ale i k celozrnnym ¢i bezlepkovym moukam apod., jejichz cenu prekupnici velmi casto
umeéle nadsazuji. Druhym podnétem je pro nékteré i snaha o redukci mnozstvi obalovych
materiall, zejména plastovych, nebot je mozné producentovi na rozdil u béznych nakupu
v obchodnich fetézcich sdélit, ze si napr. preji zabalit jimi pozadované zbozi do znovupo-
uzitelnych papirovych pytld, z nichz si pak kazdy participant skupinového nakupu miize
pozdéji odsypat jim zakoupené mnozstvi.

Jako jednim z ptinosii kolektivnich ndkupi je mnohymi ticastniky vnimano i to, ze Setti
celkovy ¢as vSech participant, nebot vsSe zafizuje jediny clovék. Ostatni ¢lenové komunity
jsou zodpovédni pouze za to, aby mu sdélili, co chtéji zakoupit, nasledné si od néj svij nakup
prevzali a zaplatili jej. Sviij Cas si pak komunita miize Settit i tim, kdyz si jednotlivei zakoupi
vétsi mnozstvi jimi pravidelné pouzivanych trvanlivych potravin. Tim si tedy vytvori jejich
zésobu na delsi obdobi, ¢imz pak nemusi prilis ¢asto nakupovat.

Za zminku rovnéz stoji i fakt, ze predavani doruceného zbozi jednotlivym tucastniktum
sdileného nakupu zavdava duvod k tomu, aby lidé spolu ¢astéji komunikovali i aby se ¢astéji
vidali. Tim tak vzdajemné utuzuji staré a v pripadé pribyvsich ¢lent mohou i budovat nové
vztahy.

2.2 Formy komunitniho nakupovani

Komunitni nakupovani mé nékolik podob. MiizZe se vyskytovat kupt. ve vicegenerac¢nich do-
macnostech, a to napr. v situaci, kdy dospély jedinec béhem svého nakupu vklada do kosiku
i zbozi, jez pozaduji jeho ¢i partnerovi rodic¢e. V ramci rodinnych prislusniku, ale i blizkych
pratel se vsak mohou tvorit i neformalni, dynamicky se ménici ndkupni skupinky. Jejich
vznik mize byt podnicen potfebou jedné osoby po néjakém produktu ¢i produktech, které
nabizi prodejce, u néhoz méa v planu nakoupit jeho znamy. Tyto skupinové ndkupy jsou vsak
casto nepravidelné a mnohdy vyvolané jen zminkou o tom, ze nékdo bude néco, pripadné
nékde kupovat.

V soucasné dobé vsak vznikaji i skupiny lidi, jez jsou tvoreny relativné stalymi ¢leny,
ovSsem ne nutné vzdy se jednotlivci pri jejich ustavovani navzdjem znaji. Podle toho se
pak i lisi chod a celd organizace jednotlivych komunit sestavenych z ndhodnych, nicméné
podobné smyslejicich lidi, ktefi jsou si navzdjem cizi, od skupin slozenych z rodinnych pri-
slusnikua, pratel, kolegti z prace ¢i sousedi. Zakladni podstata jejich vzniku u obou typu
spolecenstvi vsak zlstava stejna. Tito lidé si totiz zakladaji na vice ¢i méné pravidelnych
spole¢nych nakupech spotfebniho zbozi, tedy predevsim potravin, nékdy vsak i prirodnich
kosmetickych, mycich a pracich prostfedki, nebo na jiném zptsobu obstardvani si konzum-
nich predméti nez tradicnimi metodami.

Provozovani sdilenych ndkupt komunitami tvorenymi prateli neni prilis podrobeno spe-
cifickymi pravidly, jejich fungovani je tedy spiSe neformdlni. Napf. podle [33] se skupina
Denisy Simlové, coz je ¢eskd blogerka piici nejen o skupinovém nakupovani, domlouva
na kolektivnim nakupu az tehdy, kdyz néjakému jejimu kamaradovi ¢i kamaradce zacne



dochézet jisty produkt, ktery objednavaji hromadné. V tom pfipadé se dotycné osoba ozve
tzv. organizatorovi, jenz pak pomoci elektronické posty kontaktuje ostatni, zda se chtéji
ke spole¢nému nékupu daného produktu pridat. Nésledné po néjakou dobu od jednotlivych
zdjemcu shromazduje, v jakém mnozstvi si jej chtéji zakoupit, a az poté u daného dodava-
tele jimi poptévané zbozi objedna. Pokud prodejce nezajistuje rozvoz, organizator bud u néj
zbozi vyzvedne, nebo se domluvi s jinym c¢lenem komunity, aby objednavku privezl. Ta se
vylozi u organizatora doma a ten posléze informuje participanty kolektivniho nakupu, ze si
mohou svoji ¢ast ze spoleéné objednavky vyzvednout. K informaci téz pripoji cenu jejich
podilu véetné pomérné hodnoty za sdilenou dopravu.

Organizatorem takovychto skupin vSak nutné nemusi byt pouze jedna osoba. V této
roli se mohou jednotlivi ¢lenové stridat, nebot samotnia organizace hromadnych nakupu
mulze byt casové naroc¢na. Organizator si totiz musi udrzovat prehled o tom, co kdo chce
zakoupit, v jakém mnozstvi jednotlivé produkty participanti sdileného nakupu pozaduji,
(kupf. zda maji byt poptavané produkty lokalni, jestli maji byt péstované bez pouzivani
prumyslovych hnojiv a chemickych posttikl, zda prodejce pecuje o hospodaiska zvirata
v souladu se zdkonem na ochranu zvitat proti tyrani atp.), dle nichz pak vybird vhodného
dodavatele. Taktéz se mlze s jednotlivymi ucastniky domlouvat zvlast na misté a case
vyzvednuti jimi objednaného zbozi, nicméné miiZze i vSem nabidnout pouze jeden spolecny
¢i nékolik terminu predani.

Spolecenstvi tvorené ndhodné seskupenymi lidmi jsou obvykle tzv. alternativni potravi-
novou siti, jiz je komunitou podporované zemédélstvi (viz podkapitola 2.2.1). V rdmci této
iniciativy spolu urcitym zptsobem provozuji skupinové nakupy, pricemz fungovani takové-
hoto kolektivu je podiizeno urcitymi pravidly, ovSem ta se mohou u kazdé komunity lisit.
Napt. dle nasbiranych odpovédi na jednotlivé otédzky dotazniku (viz priloha A), jenz byl
rozeslan mezi nékolik lidf a jejz vyplnilo osmnéct osob, ktef{ komunitné nakupuji, néktera
seskupeni po zadateli o ¢lenstvi vyzaduji, aby uvedl jméno ¢lovéka, jenz je ¢lenem kolektivu
a jenz by se za néj mohl jistym zpusobem zarucit. Tito lidé pak spolu nejcastéji komunikuji
v uzavirenych skupinach na socidlnich sitich a nékteré aktivnéjsi komunity zde planuji kolek-
tivni nakupy. Jednotlivé produkty, které si pak chtéji objednat, casto vepisuji do sdileného
tabulkového souboru. Objednané zbozi pak leckdy jednotlivci organizatorovi plati pti jeho
prevzeti, je-li vSak drazsi, plati mu jej predem, a to prostrednictvim bankovniho prevodu.

Specidlnimi komunitami, jez jsou tvofeny riznymi, sobé navzajem cizimi lidmi a jez
nezapadaji do kontextu iniciativy komunitou podporované zemédélstvi, jsou skupiny za-
klddané osobami, které chtéji s dalsimi zajemci nakupovat na internetovém komunitnim
farmarském trzisti, o némz pojednéva samostatna podkapitola 2.2.2.

2.2.1 Komunitou podporované zemédélstvi

Komunitou podporované zemédélstvi (déle jen KPZ) je systém produkee a konzumu potra-
vin [21], ktery je postaveny na izkém vztahu mezi skupinou spottebiteli a jednim ¢i nékolika
producenty [13] bez dalsich zprostiedkovatelu [14]. Jinak feCeno, jedna se o oboustranné
vyhodné partnerstvi [21] zaloZené na vzajemné duvére obou stran [15], jez zemédélci po ur-
¢itou dobu zajistuje odbyt vypéstovanych ¢i vyrobenych produkti a odbératelim dava
jistotu v pravidelné dodavce Cerstvych [21], lokdlnich a zpravidla ekologicky Setrné pésto-
vanych potravin [14].

KPZ neni postavené jen na pasivni spotfebé pozivatin, klade totiz diraz na demokra-
ticky potravinovy systém Tizeny nejen producentem, ale i jeho zakazniky. Ti se stavaji



castecné ¢i zcela aktéry, nebo podilniky produkce konkrétniho zemédélce, pripadné zemé-
délca [15], pri¢emz, maji-li zdjem, mohou si ¢ast svého podilu ze sklizné odpracovat [21].
Diky tomuto systému tak mohou spotrebitelé aktivné ovliviiovat i kontrolovat samotné hos-
podareni [15], mohou tedy urcit, jaké potraviny a jakym zpusobem se budou péstovat [21],
¢imz pak konzumenti nepotfebuji a ani po dodavateli nevyzaduji zddnou forméalni BIO cer-
tifikaci.

Tento potravinovy systém si tedy zakldda na kooperaci vsech zicastnénych a na jejich
solidarité [14]. Ta se projevuje tak, ze se aktéti, eventudlné podilnici déli spoleéné s danym
péstitelem nejen o bohatstvi sklizné, ale rovnéz s nim sdili riziko netrody [21]. Casto je
solidarita spotrebiteli vyjadirena i tim, ze zemédélctim zaplati sviij podil pred danou sezénou,
pricemz vyse platby je nastavena tak, aby jim zajistila distojné ziti. Tim tedy maji zajistény
nejen odbyt na celou sezénu, ale i vydélek [14].

V praxi je mozné se setkat s ruznymi typy KPZ, ty vsak obvykle vychéazi z jednoho
z nasledujicich dvou modelt. Prvnim z nich je tzv. Formdini neziskovy model, jehoz podstata
spociva v tom, ze si skupina lidi, tj. komunita, zalozi spolek, pripadné druzstvo, za tGcelem
spole¢ného opatreni potravin. Spolek pak nésledné miize sam jidlo produkovat, a to tak,
7e za spolecné penize ziskané z Clenskych prispévkiu zaméstnava zemédélce, ktery pro néj
hospodari, nebo jej nakupuje od predem domluveného producenta. Spole¢né nabyté jidlo
si pak ¢lenové komunity prerozdéluji, ¢imz tedy v ramci spolku nejde o obchod, ponévadz
zbozi neni preddvano zadné treti strané.

Druhy a i rozsirenéjsi model KPZ je tzv. Neformdini informacni model, ve kterém sku-
pina lidi nevystupuje jako jedna osoba, tedy nezakladé zadny spolek, nybrz obchodni vztah
mezi kazdym konzumentem a danym zemédélcem probihd na predem sjednaném misté
zvlast, formalné bez zdsahu zadné externi treti strany. Na toto misto, ¢asto oznacované
jako vydejni, pravidelné po celou sezénu vozi zemédélec svoji produkci, jiz predava jed-
notliveim neformalni skupiny. Do obchodniho vztahu mezi spotrebitelem a péstitelem vSak
mohou vstoupit jini ¢lenové KPZ, ktefi danému prodejci vypomahaji s vydejem zbozi, tento
zasah je ovsem chapan jako sousedska vypomoc.

KPZ tedy neni forma podnikani, jedna se o komunitu, tedy skupinu lidi, jiz muze ko-
ordinovat néjaka osoba. Jelikoz je vsak tato ¢innost Casové naro¢nd, muaze byt za ni jistym
zpusobem ohodnocena—v pripadé Formdlniho neziskového modelu mize byt zaméstnancem
spolku, jejiz mzda je vyplacena z obdrzenych c¢lenskych prispévki, kdezto u Neformdiniho
informacniho modelu mize od daného zemédélce obdrzet odménu kupr. ve formé naturalii,
na niz se skladaji jednotlivi ¢lenové KPZ [15].

Pro lidi, kteri by se chtéli stat ¢leny néjaké KPZ, vsak nemusi byt lehké nalézt néjakou
fungujici komunitu, nebof u nékterych je jiz kapacita pro prerozdéleni objemu produkce
mezi jednotlivé participanty naplnéna a rovnéz ne vzdy se v jejich lokalité nachazi néjaka jiz
zabéhlé skupina. Tato spolecenstvi se totiz ¢asto vyskytuji ve vétsich méstech, nebo v jejich
okoli a vytvoreni nové miize vyzadovat mnoho cCasu i usili. Pokud pak komunita odebira
vyrobky od vice producentt, kazdy si muze urcit jiny den vydeje potravin, ¢imz si lidé
nemuseji prebirat své jednotlivé podily najednou. Je-li naopak néjaka skupina soustifedéna
pouze kolem jednoho vyrobce ¢i péstitele a spolec¢né tedy neprovozuji hromadné nakupy,
ziskavaji od néj jen urcity sortiment potravin, ktery dany vyrobce ¢i zemédélec produkuje,
takze jiné jimi poptavané zbozi musi kazdy shanét jinym zpusobem. Celkové mnozstvi
jimi odebiranych vyrobkt se pak odviji od velikosti sklizné a od poctu podila, jez si od
néj jednotlivci na zacatku sezény zakoupi, nicméné ne vsichni si mohou dovolit péstiteli
nardz uhradit vétsi finanéni ¢dstku. A konecné pri vydeji potravin vSichni podilnici obdrzi



stejnou skladbu produktii, nemohou si tedy vybrat jen ty potraviny, o nichz védi, ze opravdu
spotrebuji.

Y Y

2.2.2 Internetové komunitni farmarské trzisté

V roce 2017 byla Kamilem Demuthem zaloZena pilotni verze internetového komunitniho
farmérského trzisté [25], jehoz cilem bylo zlepsit dostupnost kvalitnich, ¢erstvych, lokalnich
potravin za privétivou porizovaci cenu, v niz nebudou promitnuty naklady velkoobchodt
a distributort. Rovnéz méla podpofit malé i zac¢inajici farmére a vyrobce [26] hospodarici
udrzitelnym, idedlné ekologickym zpusobem [16], ktefi ¢asto pfi klasickém obchodu za jejich
zbozi neziskaji jim odpovidajici finanéni ¢astku [17], a omezit plytvani potravin, jez prodejci
budou sklizet, pfipadné vyrabét az v okamziku prijeti objednévky [26]. Tato pilotni verze
byla v breznu roku 2018 ukoncena, nicméné v tutéz dobu byla nahrazena ostrou verzi
s ndzvem Scuk.cz a jiz po roce jejiho fungovani se Kamil Demuth umistil na tfetim misté
v soutézi Startupper roku 2019 [25].

Jak je vyse uvedeno, internetové trzisté podporuje predem provérené malé, ale i stfedni
farmare a vyrobce hospodarici udrzitelnym zpusobem [16], nicméné neni po nich vyzadovina
BIO certifikace, avSak snaZ{ se o to, aby vlastnili alesponi tzv. IPZ certifikdt' [25]. Témto
prodejcim pomahd tim, Ze jim umoznuje nabizet produkty primo koncovym zakaznikim
bez dalsich prostfedniki [16], tedy bez zadnych obchodnich Tfetézci a distributora [26].
Sami si tedy mohou spravovat své nabidky, pficemz urceni cen jimi nabizeného zbozi je
plné v jejich rezii [16], ¢imz za né ziskaji adekvéatni financni ohodnoceni [17]. Za jeho po-
uzivani pak neplati zddny mnohdy jim cenové nedostupny prondjem mista, jak je tomu
u béznych farmarskych trhi, prestoze nemaji jistotu uréitého zisku [25], nicméné z kazdého
uskutecnéného obchodu si Scuk.cz uctuje provizi [18].

Komunitni princip internetového trzisté se v ndkupnim procesu projevuje tak, ze jsou
do néj zapojeni i samotni spotiebitelé. Ti se seskupuji dle mista bydlisté do komunit [25],
tj. do ndkupnich skupin, jez zaklada a spravuje jedna osoba, jiz je organizator. Ten po zis-
kéni alespori tficeti ¢lent [16] v pravidelnych intervalech, obvykle jednou za tyden ¢i étrnéct
dni, spousti kolektivni nakupy [25] a vybird pouze lokalni prodejce, od nichz bude komunita
nakupovat. Spoleény nakup pak zpravidla trva tii az sedm dni. Po tuto dobu si kazdy ¢len
miize vybrat jakékoliv zbozi od organizatorem zvolenych farmaia a vyrobci, které nésledné
sam za sebe predem prostfednictvim internetu zaplati [16]. Po ukonceni sdileného nakupu
je zakoupené zbozi v pfedem sjednany den doruceno zdarma prodejci, ptipadné dopravni lo-
gistikou internetového trzisté, na pevné zvolené vydejni misto, na kterém zakladatel skupiny
predavé jednotliveum zbozi, jez si objednali [18].

Vydejni misto zajistuje jiz v dobé vytvareni ndkupni skupiny organizator a je zcela
na ném, kde jej zridi. Musi vSak zajistit ¢isty, dobfe pristupny i dostatecné velky prostor
vybaveny chladicim zarizenim pro uchovani chlazenych potravin. Zbozi na néj byva dodano
bud den pred jeho vydavanim, nebo v den predavani objednanych produkti, a tak orga-
nizator musi byt casové flexibilni. Taktéz musi pocitat s tim, ze je tfeba zbozi rozdélit dle
jednotlivych objednavek ¢lent nakupni skupiny pred tim, nez si ho ptijdou vyzvednout. Tato
¢innost je tedy casové narocna, a tak ji nejcastéji vykonavaji matky na materské ¢i rodicov-
ské dovolené, lidé pracujici z domova, nebo podnikatelé [16] (napf. majitelé zdravé vyzivy,
kavarny s komunitnim pfesahem atp. [25]), ktef{ chtéji kolektivnimi ndkupy naldkat nové

1Ochrannd znémka IPZ, jez znadi integrovany systém produkce zeleniny, zajistuje, Ze vypéstovans ze-
lenina je produkovana vyhradné Ceskymi zemédélci za vyrazné omezeného pouzivani pramyslovych hnojiv
a pesticidu [12].



zékazniky [16], nebo rozsitit ve svych obchodech sortiment o ¢erstvé potraviny. Tito lidé ji
vSak mohou provozovat i jako ptivydélek [25], ponévadz jsou za ni odménéni 7,5 % z hod-
noty kazdé kolektivni objedndvky. Ta ziskavaji v kreditech, jez mohou pouzit pro dalsi
nakup, nebo jsou jim vyplacena, ovSsem pouze za podminky, ze maji platné zivnostenské
opravnéni [16].

Internetové trzisté je tispésné zejména u KPZ, komunitnich zahrad a u lidi z malych
mést, jimz umoznuje ziskat v malych obcich ¢asto nedostupné cerstvé potraviny (jako
napt. kozi syr) i ekodrogerii [25]. Navic diky principu spole¢nych nédkuptu prodejcim za-
jistuje vétsi odbyt, ovSem aby se jim prodej vyplatil [16], mohou si uréit, jakou maji mit
jednotlivé objednavky minimalni hodnotu a do jaké maximalni vzdalenosti budou zbozi ko-
munitdm dovazet [18]. Lidé tedy mohou nakupovat jen lokdlni produkty [25], jeZ neputuji
pres celou republiku, a rovnéz timto obchodem podpori mistni ekonomiku [17].

Prestoze Scuk.cz zobrazi potencionalnimu zajemci dle mista jeho bydlisté nejblizsi sku-
piny, do nichz se muze pridat, nemé zaruceno, ze je dand skupina aktivni. Taktéz muze
mit problém s jeji lokalitou a i se stanovenym terminem vyzvednuti zakoupeného zbozi, ne-
bot vydejni mista jednotlivych seskupeni se mohou nachézet v obcich, pres kterd zajemce
nejezdi z prace domu a rovnéz kterd nejsou cilem jeho obvyklych cest. Sice je mozné na
internetovém trzisti zakoupit zbozi ze Sirsi palety druhu a i od riznych vyrobci, nicméné
zalezi i na tom, v jaké lokalité se dany clovék nachézi. Mezi prodejci pak nemusi byt ti,
jez uprednostnuje a u nichz i pravidelné s prateli nakupuje, a taktéz si jednotlivi ¢lenové
nakupni skupiny mohou vybirat produkty jen od téch vyrobcu, které vybere organizator.
Ten pak spousténim jednotlivych nakupu urcuje, jak pravidelné budou probihat. Ty se vSak
nemusi realizovat vzdy, nebot se k nakupu nemusi pripojit vSichni ¢lenové kolektivu, ¢imz
tak nemuseji splnit podminky jednotlivych prodejci.



Kapitola 3

Vyvoj mobilnich aplikaci pro
operacni systém Android

Mobilni operacni systém Android je platforma, jejiz historie se zapocala psat v Kalifornii
v T{jnu roku 2003, kdy Andy Rubin, Rich Miner, Nick Sears a Chris White zalozili spole¢nost
zakoupila spole¢nost Google, nicméné Rubin se svym tymem dal pokracoval pod novym
vedenim ve vyvoji nové vznikajici platformy. Ta vychazi z linuxového jadra [27], jeZ je volné
dostupné jako otevieny software [22], coz spolecnosti Google umoznilo opera¢ni systém
nabizet riznym vyrobcim mobilnich telefont zdarma.

Prvni chytry telefon s timto operacnim systémem byl verejnosti predstaven v zari
roku 2008 pod ndzvem T-Mobile G1, v nékterych ¢astech svéta byl vSak zndmy pod jménem
HTC Dream [27]. O tii roky pozdéji bylo dle [24] koncovym uzivatelim prodéno ze vSech
mobilnich zatizeni 36,4 % zafizeni s opera¢nim systém Android, coz byl nejvyssi globalni
trzni podil z celkového prodeje prenosnych zarizeni s jednotlivymi tehdy dostupnymi ope-
racnimi systémy. Od té doby Android na globalnim trhu s mobilnimi opera¢nimi systémy
dominuje, a dokonce ve druhém kvartalu roku 2018 podil v po¢tu prodanych kust prenos-
nych zafizeni s Androidem dosdhl jiz 88 %.

Nasledujici kapitola se zabyva vyvojem mobilnich aplikaci pravé pro operac¢ni systém
Android. Nejdrive étenari priblizi, z jakych zakladnich komponent jsou aplikace tvoreny,
posléze popiSe zivotni cyklus jedné z nich, tedy aktivity, i tzv. fragmenta a taktéz bude
vysvétleno, jakym zplisobem jsou tyto komponenty spoustény. V posledni ¢asti kapitoly
bude ¢tendr obeznamen s doporucenou architekturou mobilnich aplikaci, v niz bude vyli-
¢eno, jakym zptsobem zjednodusuje knihovna Room praci s lokani perzistentni databazi
zarizeni pro ukladéni uzivatelskych dat aplikace, dale jak tfida LiveData usnadnuje mo-
nitorovani zmén provedenych nad témito daty a nakonec jak knihovna Retrofit zajistuje
pristup aplikaci k webovym sluzbam za tcelem vymény dat se vzdalenym serverem.

3.1 Zakladni komponenty aplikace

Mobilni aplikace pro Android maji na rozdil od béznych aplikaci pro stolni pocitace kom-
plexnéjsi strukturu. Jejich vypocet nezacina na zacatku hlavni funkce main () a nebézi jako
jeden monoliticky proces, jak je tomu u vétsiny desktopovych aplikaci. Typickd Android
aplikace je tvorena ze zakladnich [1] a nepostradatelnych komponent, jez jsou vstupnimi
body, pres které systém ¢i uzivatel miize do dané aplikace vstoupit. Ty bézi v jejim pro-



cesu [2] a mohou byt kdykoliv systémem ukonéeny, nebot mobilni zarizeni maji omezené
systémové prostredky [1].

Celkem existuji ¢tyri zakladni komponenty, pricemz kazda se pouziva za jinym tcelem
a kazda ma svij specificky zivotni cyklus, jenz definuje, jak se danid komponenta vytvari
a jak zanika. Témito komponentami, jez jsou popsany v nasledujicich podkapitolach, jsou
aktivity, sluzby, prijimace a poskytovatelé obsahu [2].

3.1.1 Aktivity

Aktivita (angl. activity) je vizudlni komponenta [2], jez poskytuje okno, do néhoz se vykresli
uzivatelské rozhrani. Toto okno typicky vyplnuje celou obrazovku mobilniho zarizeni, avsak
muze byt i mensi, nebo mize prekryvat jind okna. Obecné tedy plati, ze jedna aktivita
reprezentuje pravé jednu obrazovku [3], s niz muze uzivatel interagovat [2]. Aplikace vsak
muze obsahovat hned nékolik obrazovek, a tak je typicky jedna aktivita oznacena jako
hlavni. Ta se pak objevi pri spusténi aplikace a z ni, ale i z ostatnich je mozné zahajit
¢innost jinych aktivit [3].

Ackoliv aktivity vytvareji jednotné grafické uzivatelské rozhrani dané aplikace, kazd4
z nich je nezavisla na ostatnich. Jednotlivé aktivity 1ze tak spustit i z jinych aplikaci [2], ¢imz
programatori nemusi opakované vytvaret stejné funkce. Této skuteCnosti lze tedy vyuzit
kupft. v situaci, kdyz by chtél uzivatel do rozepsané textové zpravy prilozit néjakou fotografii,
jiz. ale potrebuje nejdrive poridit. Z pravé bézici aplikace tedy muiizeme spustit aktivitu
aplikace obsluhujici fotoaparat, jez vykona ¢innost odpovidajici potrebé uzivatele.

3.1.2 Sluzby

Sluzby (angl. services) [2] jsou nevizudlni komponenty, které bézi na pozadi a zpracovavaji
dlouhotrvajici operace —kupr. zajistuji stahovani dat z internetu, aniz by doslo k blokovani
interakce uzivatele s aktivitou, nebo prehravani hudby na pozadi, zatimco uzivatel pouziva
jinou aplikaci. Jak je uvedeno v [30], pFestoze sluzby postradaji grafické uzivatelské rozhrani,
mohou uzivatele o svém aktudlnim stavu informovat, a to pomoci ozndmeni (angl. notifi-
cation) ¢i bublinového dialogu (angl. toast) obsahujiciho kratkou textovou zpravu, jez je
uzivateli zobrazena na nékolik vtefin, ¢imz nenarusuje jeho stévajici praci.

3.1.3 Prijimace

Prijimace (angl. broadcast receivers) [2] umoznuji jednotlivym aplikacim mimo reguldrni
uzivatelsky tok prijimat systémové udalosti, ale i informace od jinych aplikaci, popripadé
i od sebe samotné, na které pak mohou reagovat. Udalosti, jimiz mtize byt napf. upozornént,
ze dojde k vypnuti obrazovky, nebo zZe je vybita baterie, jsou dorucovany i aplikacim, jez
pravé nebézi. Tim si tedy mohou dopredu planovat zobrazeni notifikaci, které uzivatele
upozorni na to, ze se blizi néjaka udalost.

3.1.4 Poskytovatelé obsahu

Poskytovatelé obsahu (angl. content providers) [2] spravuji mnozinu dat aplikace, jez jsou
ulozena napft. v souborovém systému ¢i v lokalnim perzistentnim tlozisti. Pres tyto kom-
ponenty mohou dalsi aplikace k témto datiim pristupovat a ménit je, paklize s nimi maji
byt sdilena.
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3.2 Zivotni cyklus

Uzivatel se muze volné po-
hybovat mezi jednotlivymi

aktivity

. oy Activity
obrazovkami a taktéz muze  launched
prechézet z jedné aplikace f
do druhé [4]. Tim tak do- remiml

chéazi ke spusténi novych ak- i
tivit, pricemz predchozi jsou
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, , o The activity is finishing or
dany stav bude spréavné re- being destroyed by the system

agovat. Po jejim dokon- ¥
ceni pak aktivita obvykle onDestroy()
prejde do mnového stavu. i

Jednotlivé prechody mezi
stavy jsou znazornéné v dia-
gramu, jenz je mozné zhléd-
nout na obrazku 3.1, a me-
tody, jez jsou po zméné
stavu systémem volany, jsou
popsany v nasledujicich od-
razkach:

I;r. MM ‘..I
\ shut down |
- y
Obrazek 3.1: Obrazek ilustruje zivotni cyklus aktivity, jenz
predstavuje vSechny mozné stavy, ve kterych se muze dana
aktivita vyskytovat. Aktivita tedy muze byt bud vytvoren4,
zahdjend, bézici (tj. obnovend), pozastavend, zastavena ¢i zni-
¢end. Prevzato z [4].

e onCreate() —Metoda je spusténa, jakmile systém poprvé vytvori danou aktivitu [4].
Ta se nachazi na pozadi, je tedy stale zastavenda a pro uzivatele neviditelna. V metodé
tak programator obvykle definuje jeji uzivatelské rozhrani a vytvari instance trid,
které jsou pro jeji béh nezbytné [28].

e onStart () [4]—Tato metoda slouzi pro findlni nastaveni aktivity. Vola se tedy pired
tim, nez se stane pro uzivatele aplikace viditelnou.

e onResume() [4]-V tomto stavu je aktivita v popredi a interaguje s uzivatelem apli-
kace. Zustavd v ném tak dlouho, dokud nenastane néjakd udalost, jiz mize byt
napr. prijeti telefonniho hovoru, vypnuti obrazovky mobilntho zafizeni ¢i spusténi
nové aktivity.
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e onPause () — Aktivita se nachdzi v pozadi [4], avsak muze byt stéle viditelnd. V tomto
okamziku mize probihat aktualizace uzivatelského rozhrani, nicméné tento stav cas-
téji indikuje, ze uzivatel danou aktivitu opousti [3]. Tato metoda se tedy pouziva
k pozastaveni operaci, které by zde nemély pokracovat v ¢innosti [4].

e onStop() [4]—Metoda je volana, paklize neni aktivita uzivateli delsi dobu zobrazena.
Pouziva se tedy pro ulozeni dat do perzistentniho tlozisté a k uvolnéni zdroju, jez
nejsou potiebné a jez mohou byt vypocetné narocné.

e onRestart() [3]-Vold se, jakmile ma byt znovu obnovena ¢innost jiz zastavené akti-
vity.

e onDestroy() [4]—Metoda je systémem volana tehdy, ma-li aktivita zaniknout. Pfed
jeji destrukei je tedy tieba v ni uvolnit veskeré prostredky, které aktivita pouzivala
a které nebyly diive uvolnény v metodé onStop().

3.3 Fragment a jeho zivotni cyklus

Fragment [5] je stejné jako aktivita vizudlni komponenta Android aplikaci. Na rozdil od
aktivit vSak tvori pouze Cast uzivatelského rozhrani, jez nemuze byt zobrazena samostatné.
Vklada se tedy do jedné, pripadné i do nékolika aktivit, pficemz v kazdé muaze byt umistén
libovolny pocet raznych fragmentii, ovSem nemusi obsahovat zadny.

S kazdym fragmentem je mozné za béhu aplikace nezavisle manipulovat. Do hostitelské
aktivity lze tedy pridavat nové, nebo z ni mazat stavajici fragmenty, ¢imz se uzivatelské
rozhrani stava dynamickym a flexibilnim. Manipulovat s fragmenty je vsak mozné pouze
v pripadé, ze je hostitelska aktivita spusténa, tj. musi se nachdzet v popredi a musi intera-
govat s uzivatelem aplikace.

Stejné jako aktivita i fragment ma svij vlastni zivotni cyklus. Ten je vSak primo ovlivnén
zivotnim cyklem jeho hostitele. Pokud totiz systém zavola néjakou metodu zivotniho cyklu
aktivity, bude taktéz zavoldna ji odpovidajici metoda (pfipadné i nékolik metod) Zivotniho
cyklu fragmentu. Jestlize tedy bude pozastavena néjaka aktivita, budou taktéz pozastaveny
vSechny jejf fragmenty. Zivotni cyklus fragmentu se miiZe nezévisle na aktivité ménit pouze
tehdy, je-li jeho hostitel spustén, pak lze tedy do néj fragmenty pridavat, resp. je z néj
odebirat.

Jak je mozné vidét na obrazku 3.2a, zivotni cyklus fragmentu se mirné lisi od zivotniho
cyklu aktivity, nebot obsahuje néjaké metody navic. Ty vsak reprezentuji tytéz stavy (viz
obrazek 3.2b), v nichz se muze aktivita nachazet. V nasledujicich odrézkach jsou rozepsané
jen ty metody, které nejsou obsazeny v zivotnim cyklu aktivity, nebot jsou si velmi podobné.

e onAttach() —Metoda je volana, jakmile je fragment asociovan s aktivitou.
e onCreateView() —Zajisti vykresleni uzivatelského rozhrani fragmentu.

e onActivityCreated() —Je spusténa poté, co se dokonéi metoda onCreate() zivot-
niho cyklu aktivity.

e onDestroyView() —Metoda je volana za ticelem odstranéni vsech prvki uzivatelského
rozhrani fragmentu.

e onDetach() —Zajistuje odpojeni fragmentu od aktivity.
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Obréazek 3.2: Na levém obrazku je zobrazen zivotni cyklus fragmentu. Ten je ovlivnén zmé-
nami stavu aktivity, jiz je souc¢asti. Zméni-li totiz aktivita svij stav, systém nejenze zavola
jemu odpovidajici metodu zivotniho cyklu aktivity, ale taktéz budou vykonany i patii¢né
metody zivotniho cyklu fragmentu. Které metody zivotniho cyklu fragmentu jsou volany
po zméneé stavu hostitelské aktivity, pak znazornuje obrazek vpravo. Pokud tedy aktivita
prejde kupt. do stavu Created, tj. bude-li vytvorend, systém zavold prvni ¢tyii metody zivot-
niho cyklu fragmentu. Jelikoz je vSak mozné do aktivity pridavat a i z ni odebirat jednotlivé
fragmenty, je zapotiebi, aby se jejich zivotni cyklus mohl ménit nezavisle na ni. K jejich ne-
zévislym zménam muze dojit pouze tehdy, je-li jejich hostitelskd aktivita spusténa, tj. pokud
je aktivita ve stavu Resumed [5].

Activity State

Created
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Resumed

Paused

Stopped

Destrayed

(b) Obréazek demonstruje, jak je tok Zivotniho cyklu
fragmentu ovlivnén jednotlivymi stavy hostitelské ak-
tivity, a je prevzaty z [5].
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3.4 Aktivace zakladnich komponent aplikace

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 3.1.1, kazd4 aplikace muze spustit aktivitu, ale také sluzbu
¢i prijimac jiné aplikace. Tato komponenta se pak po jeji aktivaci spusti v procesu apli-
kace, jiz je soucasti. Jeji aktivaci je tfeba provést asynchronni zpravou, které se r¥ika zameér
(angl. intent). Ten se vytvaii pomoci objektu Intent [2], jenz obsahuje informace, z nichz
systém zjisti, kterd komponenta mé byt spusténa a jakd data ji maji byt predana.

Asynchronni zprava, resp. zamér muze byt bud explicitni, nebo implicitni. Explicitni
zameér obsahuje jméno balicku cilové aplikace, nebo konkrétni nazev tfidy komponenty,
kterd mé byt aktivovana. Obvykle se tedy pouziva v aplikacich ke spusténi komponent, jez
vlastni [6]. Implicitni zdmeér specifikuje pouze typ komponenty [2], tj. deklaruje obecnou
akci, kterou na zakladé uzivatelského vstupu vykond komponenta jiné aplikace.

Pokud aplikace pouziva implicitni zaméry, systém musi dle informaci obsazenych v ob-
jektu Intent najit v mobilnim zafizeni vhodnou komponentu, jez vykond pozadovanou
¢innost. Tyto informace porovnava s tzv. filtry zaméru, tj. s vyrazy, jenz jsou deklarované
v souboru AndroidManifest.xml, ktery obsahuje kazda aplikace. Jestlize se filtry, jez spe-
cifikuji, jaké typy zamért dand komponenta ocekava, shoduji s informacemi obsazenymi
v objektu Intent, systém tuto komponentu spusti a objekt Intent ji preda. Paklize systém
nalezne vice komponent, jejichz filtry jsou se zdmérem kompatibilni, zobrazi uzivateli dia-
logové okno, ve kterém si muze vybrat, ktera aplikace méa byt spusténa. Pokud vsak néjaka
komponenta aplikace neméa v souboru AndroidManifest.xml deklarované zadné filtry, muze
byt spusténa pouze pomoci explicitniho zaméru.

Paklize je zapotiebi komponenté, jez ma byt spusténa, predat néjaks data, je nutné po-
uzit jednu ze dvou metod objektu Intent, jimiz jsou putExtra() a putExtras(). Ty se lisi
v jejich pouziti, nicméné obé zajistuji postoupeni pozadovanych dat volané komponenté [6].
Postupovana data mohou byt jak primitivniho, tak referen¢niho datového typu, ten vsak
musi byt serializovatelny, tj. musi implementovat rozhrani Serializable ¢i Parcelable.
Podle [28] rozhrani Serializable zajiStuje pii transformaci objektu a jejich datové repre-
zentace dynamické rozpoznavani typu, zatimco druhé vyzaduje explicitni definici serializace
a deserializace dané ttidy. Presto je vsak vyhodnéjsi pouzivat pravé rozhrani Parcelable,
nebot je oproti rozhrani Serializable vyrazné rychlejsi. Jak je uvedeno v [6], serializované
objekty vsak neni vhodné pouzivat u implicitnich zdméri, ponévadz komponenty jinych
aplikaci, jez mohou byt na zdkladé prijeti asynchronni zpravy spustény, nemaji pristup
ke tfiddm implementujicim deserializaci predanych objekti.

3.5 Architektura aplikace

Uzivatelé mobilnich zafizeni casto v kratkém ¢asovém horizontu interaguji s vice aplikacemi.
Spusténa aplikace muze byt totiz kdykoliv pferusena jinou (napi. telefonnim hovorem ¢i
notifikaci), po jejimz ukonceni uzivatel ocekava, ze bude moci pokrac¢ovat v tom, co délal
pred tim. Mobilni zafizeni vSak maji omezené systémové zdroje, a tak mohou byt jednot-
livé komponenty aplikace spoustény individualné, a tedy nezavisle na ostatnich, stejné tak
mohou byt kdykoliv opera¢nim systémem zcela zni¢eny. Data, se kterymi aplikace pracuje,
by tedy neméla byt v komponentdch ukladana [1], nebot by mohla byt v dusledku jejich
zniceni ¢i znovuvytvoreni ztracena [7].

Vy$e zminény problém zohlednuje doporucené architektura, jez umoznuje vytvafet ro-
bustni, dobfe testovatelné a udrzitelné mobilni aplikace pro opera¢ni systém Android [1].
Ji ilustruje obrazek 3.3, na némz jde vidét, ze vychazi z ndvrhového vzoru Model- View-
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ViewModel. Jeji jednotlivé ¢asti jsou popsany ve vyctu, jenz se nachdzi pod néasledujicim
obrazkem.

ViewModel 'l LiveData 3

Repository

L

y

Remote Data Source

Retrofit

Obrazek 3.3: Obrazek znazornuje doporucenou architekturu pro vyvoj mobilnich aplikaci
pro operacni systém Android. Ta vychazi z ndvrhového vzoru Model- View- ViewModel, kde
Model je zodpovédny za uchovani dat, se kterymi aplikace pracuje, a vrstva View, jez
je tvorena aktivitami a fragmenty, tato data zobrazuje [1]. Vrstva ViewModel pak diive
uvedené spojuje, tedy pomoci modulu Repository ziskava data, kterd maji byt zobrazena,
a do vrstvy Model propaguje zadosti o jejich zménu [29]. Obrazek byl prevzat z [1].

e Model reprezentuje veskerou logiku aplikace [29] a je zodpovédny za uchovéani dat,
s nimiz aplikace pracuje. Tento datovy model, jenz by mél byt nejlépe perzistentni
(viz podkapitola 3.5.1), je nezévisly na vrstvé View, kterd je tvofena aktivitami a frag-
menty, takze neni ovlivnén jejich zivotnim cyklem [1].

e Remote Data Source je vzdéleny zdroj dat (napf. databdze bézici na vzddleném ser-
veru).

e Repository [1] je modul, jenz provadi operace nad daty. Vi tedy, odkud mé data ziskat,
zdali napt. z perzistentniho 1lozisté, nebo ze vzdaleného zdroje dat.

e ViewModel [1] obsahuje logiku pro komunikaci se tfidami vrstvy Model. Jeho jednot-
livé ¢asti mohou volat tr¥idy pro nacteni dat, jez poskytuji konkrétnim komponentam

15



z vrstvy View, kterd je zobrazuje uzivateli. Tyto komponenty vSak nezna, takze neni
ovlivnén zménami jejich konfigurace (napf. znovuvytvoreni aktivity po otoceni obra-
zovky zafizeni). Od nich ziskané zddosti o upravu uzivatelem pozménénych dat pak
predava konkrétnim tiidam vrstvy Model.

o View je vrstva, jez je tvorend aktivitami, fragmenty a jim korespondujicimi soubory
ve formatu XML [1], predstavujici uzivatelské rozhrani aplikace [29]. Zobrazuje tedy
data, jez ziskava od jednotlivych t¥id vrstvy ViewModel [1].

I kdyz komponenty této vrstvy podléhaji zménam konfigurace, znovuvytvorena kom-
ponenta obdrzi tentyz objekt potomka abstraktni ttidy ViewModel, ktery byl vytvoren
pri jejim prvnim spusténi. Tento objekt je tedy automaticky zachovan, dokud nedojde
ke zni¢eni komponenty, kterd jej pouzivala. Paklize tedy nastane kratkodobé preru-
Seni aplikace, objekt potomka abstraktni tiidy ViewModel zajisti, Ze nedojde ke ztrate
dat. Ta jsou po obnoveni diive pferusené aplikace okamzité k dispozici, a tak mohou
byt uzivateli ihned znovu zobrazena [7].

3.5.1 Knihovna Room a databaze SQLite

Jak jiz bylo na zac¢atku kapitoly 3.5 fe¢eno, potiebuje-li opera¢ni systém uvolnit systémové
prostiedky, muze zni¢it jednotlivé komponenty aplikace, ale taktéz ji muze ukonéit celou [1].
V tom ptipadé dojde i ke znic¢eni objektu tiid z vrstvy ViewModel doporucené architektury,
které uchovavaly docasna data aplikace. Z tohoto divodu je nutné data nékde trvale ulozit.
K tomu se pouziva knihovna Room, jez dle [8] tvori abstraktni vrstvu nad lokalni databdzi
SQLite, k niz umoznuje jednoduse pristupovat. Ta zajistuje, ze aplikace mé potiebna data
k dispozici i v ptipadé, Ze neni dostupné sitové pripojeni.

Knihovna Room zajistuje s minimalizaci kddu mapovani objekti do lokalniho perzistent-
niho ulozisté, usnadnuje tvorbu databazovych dotazi, jez jsou v dobé kompilace zdrojovych
kédu validovany prekladacem, ¢imz zabranuje tomu, ze v prubéhu béhu aplikace dojde k je-
jimu selhani, a taktéz umoznuje s vyuzitim tiidy LiveData (viz kapitola 3.5.3) sledovat, zda
doslo ke zméné ulozenych dat [1]. Tim tak lze zajistit, aby byla uzivateli zobrazena aktualni
data [9]. K tomu poskytuje t¥i komponenty, jimiz jsou databdze, entita a DAO. Ty jsou
popsany v nasledujicim vyctu:

e Databdze [8] slouzi jako hlavni pfistupovy bod k relaé¢nim dattum perzistentni data-
béaze. Je implementovana abstraktni tfidou rozsifujici tifidu RoomDatabase, pricemz
pred jeji deklaraci musi byt uvedena anotace @Database. Ttida uchovava seznam entit,
jez jsou s databazi spojeny, a obsahuje abstraktni metody, jejichz navratovym typem
je rozhrani ¢i abstraktni trida, které jsou pred svoji deklaraci anotovany vyrazem
@Dao.

e FEntita predstavuje jednu databazovou tabulku [8], jeZ je reprezentovana tfidou dato-
vého modelu, tj. v architektute aplikace se nachazi ve vrstvé Model [1]. Jeji jméno
ve vychozim nastaveni urcuje nazev databazové tabulky, jejiz jednotlivé sloupce odpo-
vidaji atributtim této tfidy. Ty mohou byt vefejné, v tom pripadé tak neni zapottrebi
definovat jeji konstruktor i gettery a settery pro zpristupnéni ¢i nastaveni hodnot
jednotlivych atributi.

Tato tfida musi byt pfed svoji deklaraci anotovina vyrazem @Entity a taktéz musi
obsahovat nejméné jeden atribut reprezentujici primérni kli¢ tabulky. Paklize mé en-
tita pravé jeden takovyto identifikator, je jemu odpovidajici atribut anotovan vyrazem
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@PrimaryKey. Do néj lze pridat vlastnost autoGenerate, jez zajisti, ze knihovna Room
automaticky vygeneruje unikétni hodnotu primarniho klice [10]. Ten figuruje ve vzta-
zich mezi objekty jako cizi kli¢, pomoci néhoz se jeden objekt odkazuje na druhjy.
Knihovna Room tedy neumoznuje relaci reprezentovat pomoci primého ukazatele na
druhy objekt [30].

e DAO (neboli Data Access Objects) je rozhrani, nebo abstraktni tiida s anotaci
@Dao [11], jez obsahuje deklarace metod zajistujicich pristup k databazi. Tyto metody
z ni tedy umoznuji ziskat potfebna data a ulozit do ni nad nimi provedené zmény [8].
Knihovna Room je kategorizuje do ¢tyt typt, které rozlisuje pomoci ¢tyt anotaci. TTi
z nich, jez jsou anotovany jednim z vyrazi @Insert, @Update Ci @Delete, prijimaji
jeden ¢i nékolik objektti t¥id majicich anotaci @Entity a nad piislusnou databizovou
tabulkou v jedné transakci vykonavaji jim odpovidajici dotaz v jazyce SQL, ktery
knihovna vygeneruje. Ctvrty typ dotazovacich metod je anotovan vyrazem @Query,
do jehoz téla lze zadat libovolny dotaz v jazyce SQL. Jim lze taktéz predat parametry,
jimiz mohou byt napft. identifikdtory objekti, které maji byt metodami vraceny [11].

3.5.2 Knihovny Retrofit a Gson

Retrofit je HTTP klient pro opera¢ni systém Android [20], jenz usnadnuje pfistup k webo-
vym sluzbam REST API [23], a to tak, Ze generuje implementaci rozhrani API obsahu-
jici deklarace metod, které predstavuji jednotlivé pozadavky protokolu HTTP. Aby bylo
ziejmé, jak maji byt zpracovany, musi byt vSechny deklarace anotované jednim z vyrazu
@GET, GPOST, @PUT, GDELETE & GOHEAD, jez specifikuji, jakd metoda protokolu HTTP mé
byt v jednotlivych pozadavcich pouzita. Kazdé volani metod deklarovanych v rozhrani pak
vytvori synchronni ¢i asynchronni pozadavek protokolu HTTP na vzdéleny server, pricemz
presné umisténi zdroje na vzdaleném serveru je ddno relativnim URL uvedenym v parame-
tru anotace [20)].

Aby aplikace mohly jednoduse vzdalenym serverim odesilat své jednotlivé objekty a na-
opak, aby od nich mohly ziskdvat potfebna data, knihovnu Retrofit [20] 1ze nakonfigurovat
tak, aby pouzivala pro serializaci a deserializaci objektt konkrétni konvertor. Za timto
tcelem bude pouzita knihovna Gson [19], kterd zajistuje prevod objektu do jejich JSON re-
prezentace a i zpétnou konverzi dat z datového formatu JSON na jim ekvivalentni objekty.

3.5.3 Trida LiveData

Tfida LiveData uchovavd pozorovatelnd data [9], ¢imz umoziuje registrovanym kompo-
nentam aplikace pomoci metody observe () monitorovat zmény objekti, které zobrazuji,
a na né patfiéné reagovat. Ttida respektuje jejich zivotni cyklus [1], a tak jsou o zménach dat
informovani metodou onChanged(), pouze kdyz jsou aktivni (tj. kdyz jsou bud zahajené,
nebo bézici). Komponenty aplikace tedy pouze sleduji relevantni data, nemusi na zékladé
zmény svého stavu prerusovat, ani obnovovat pozorovani objektil, nebot tiida LiveData
automaticky zmény jejich stavu zivotniho cyklu spravuje. Je-li tedy pozastavena kompo-
nenta obnovena, nebo zastavena znovuvytvorena, okamzité obdrzi nejnovéjsi dostupna data.
Paklize je vsak zcela znicena [9], automaticky je tfidou odregistrovana, tj. odebrana ze se-
znamu pozorovatelu [1], ¢imz nedojde k uniku paméti [9].
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Kapitola 4

Navrh mobilni aplikace pro sdilené
nakupovani

Ne kazdy clovék je soucasti néjakého autonomniho spolecenstvi vzajemné interagujicich
osob majicich spoleéné zajmy ¢i podobné potieby, s nimiz by mohl pravidelné nakupovat,
ovsem kazdy jedinec muze mit kolem sebe okruh lidi, ktefi mohou uprednostnovat tentyz
druh zbozi (napft. biopotraviny ¢i organickou kosmetiku) ¢i tytéz vyrobce jako on sam,
ktefi mohou mit podobné zajmy (kupf. peceni domaciho chleba), nebo ktefi mu maji co
nabidnout (napft. prebytky ze zahradky), avsak si tfeba nejsou jisti tim, zda by o to mél
zdjem, nebo jen nemaji kurdz nékomu néco tvari v tvar nabizet. Kazdy ma vsSak kolem
sebe jiny okruh lidi nez jeho kamarad, soused ¢i kolega z prace, jejz zna, s nimz se bézné
setkava a jemuz duvéruje, a proto si kazdy uzivatel aplikace bude vytvaret svou vlastni
skupinu lidi, tedy jakousi komunitu slozenou napf. z rodinnych prislusniki, pratel, znamych
atp., kterym chce nabizet sdilené ndkupy u raznych prodejci ¢i vyrobct, nebo néjaké jeho
produkty ke koupi—kupr. ony prebytky ze zahradky, vejce, med aj. Bude-li tedy néjaky
uzivatel védét, ze bude zanedlouho potiebovat objednat kupf. krmivo pro jeho domaci
zvire, bude se tak moci jednoduse zeptat svych pratel, zda chtéji u daného prodejce taktéz
néco zakoupit. Tim pripadné budou moci spolu sdilet naklady za postovné i balné a rovnéz
organizator zdjemctm usetii trochu casu straveného nad objednévkou. Ti mu pak mohou
pristé nabidnout spoleény ndkup u jiného obchodnika, ¢imz se tak budou moci stiidat v roli
organizatora.

Aby se vsak uzivateli mezi hromadou nabidek od jeho kamaradi neztratily ty, o néz
by mohl mit skutecny zajem, budou svymi tvirci vkladany do urcité miry obecnych ka-
nali. Kazdy pak bude predstavovat jednu kategorii, nebo také soubor podobnych, obvykle
vsak soucCasné neprobihajicich nabidek, ktery zajisti jejich filtraci. Kandaly si pak bude dle
vlastniho uvazeni vytvaret kazdy uzivatel sam, pricemz jejich seznam bude viditelny pro
vsSechny ¢leny komunity jeho vlastnika. Ti si z ného budou vybirat jen ty kandly, jez budou
pro né relevantni.

Jelikoz je tedy aplikace postavena na vzajemné interakci jedince s jeho skupinou, bude
zapotiebi pripojeni k internetu, které je pro nékteré jeji funkce nezbytné. Pri jejim névrhu
se vsak vychéazelo z toho, Zze ne pro vsechny uzivatele mobilnich zarizeni je celodenni in-
ternetové pripojeni samoziejmosti. Aplikace tak bude podporovat i off-line rezim, ¢imz si
uzivatelé budou moci prohlizet nabidky svych kamarada napi. v trolejbusu pri cesté domu
z prace, stejné tak budou moci bez nutnosti pripojeni k siti vytvaret nové a editovat jiz
existujici kanaly i nabidky na spolec¢né nakupy ¢i jejich produkti ke koupi. Déale se pri
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navrhu aplikace braly na zretel odpovédi respondenti na jednotlivé otazky dotazniku, jenz
je uveden v priloze A, a rovnéz byla koncipovana s ohledem na zachovani soukromi jejich
uzivatell i tak, aby jim zajistila, ze budou provozovat sdilené nakupy jen s lidmi, které
opravdu znaji.

V této kapitole bude tedy ctenai podrobnéji sezndmen s koneénym navrhem jednot-
livych vysSe popsanych casti aplikace, jenz je doplnén snimky dilé¢ich obrazovek vysledné
aplikace, nebot se od prvotnich mockupt v lec¢ems lisi. Nejdiive mu tedy bude sdéleno,
jakym zpusobem se budou potencionalni uzivatelé do aplikace registrovat, déle zjisti, jaké
informace budou moci uvést do svého profilu a kdo jej uvidi, taktéz bude seznamen s tim, jak
si uzivatelé budou vytvaret své vlastni komunity i jakym zptsobem uzivatelé budou svym
kamarddim a znamym nabizet spolecné ndkupy i jejich produkty ke koupi, a nakonec, tedy
v posledni ¢asti kapitoly bude uveden model domény aplikace.

4.1 Registrace uzivatele do aplikace

Jelikoz by aplikace méla chranit soukromi uzivatelt, neméla by tedy zverejnovat jejich pro-
fily tém, ktefi s nimi sdilené nadkupy neprovozuji. Aby vsak uzivatelé mohli pres aplikaci
snadno kontaktovat jejich pribuzné i kamarady za tcelem nabidnuti jim vzajemné spolu-
prace, je vhodné zvolit takovy identifikdtor osob, pomoci néjz budou moci jimi pozadované
oslovit i bez toho, aniz by jej od nich museli pro tento tcel explicitné ziskat. K tomu se
nabizi dva mozné identifikatory, jimiz jsou telefonni ¢islo a e-mailova adresa. Prestoze te-
lefonni ¢islo mtze byt mezi lidmi Castéji vyménované, a tak se tedy mutze zdat byt i jako
vhodnéjsim kandidatem, ne vzdy jsou lidé ochotni jej poskytnout pro né ne zcela nezndmym
osobam (napf. kolegtim z préace ¢i sousedum), ackoliv s nimi mohou sdilené nidkupy bézné
provozovat. Tuto skutecnost potvrzuji i odpoveédi z dotazniku (viz piiloha A), nebof prave
e-mailova adresa byla respondenty Castéji oznacovana za udaj, jenz davaji, pripadné jenz
by byli ochotni dat ¢lentim jejich komunity k dispozici.

Aby vSak nemohlo dojit ke zneuziti identifikdtora jednotliven, a tedy aby bylo mozné
uzivatelim aplikace zarucit, ze budou nabizet spolecné nakupy, eventudlné néjaké jejich
produkty osobam, jez skute¢né znaji, nikoliv lidem, ktefi se za né jen vydavaji, bude nutné
pti registraci kazdého uzivatele do aplikace ovérit jeho totoznost. Tu lze v piipadé e-mailové
adresy snadno verifikovat bez toho, aniz by bylo zapotiebi vygenerovat ovérovaci kdd a ten
nasledné uzivateli zaslat na uvedenou adresu, nebot spole¢nost Google umozinuje do apli-
kaci integrovat prihlasovani k u¢tu Google, jenz ma zaloZeny kazdy uzivatel mobilniho
zalizeni s opera¢nim systémem Android, paklize si do néj instaluje rizné aplikace. Lidé se
tedy budou muset pred samotnou registraci do aplikace prihlasit prostfednictvim obrazovky
z obrazku 4.1a ke svému uctu Google, ¢cimz bude ovéiena jejich totoznost na zakladé toho,
co znaji—tedy svoji e-mailovou adresu, kterd tak bude pouzita pro jejich identifikaci, a ji
odpovidajici heslo. Z kazdého uc¢tu pak bude ziskdno jméno, ptijmeni i e-mailova adresa
prihlasené osoby. Tyto tidaje pak budou zobrazené v odpovidajicich needitovatelnych tex-
tovych polich registracni obrazovky, jiz je mozné zhlédnout na obrazku 4.1b. Muze se vsak
stat, ze néjakd osoba ve svém uctu nemé své jméno a prijmeni uvedené. V tom pripadé
bude aplikace vyzadovat, aby tyto idaje vyplnila.
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Registrace

: I

justyna.sustackova@gmail.cor v
.

Prihlaseni k uétu Google

il Telefonnigislo

(napF. +420 601 000 000)

Registrovat

(a) Obrazovka pro prihldseni uzivatele (b) Obrazovka pro registraci uzivatele
k jeho uctu Google. do aplikace.

Obréazek 4.1: Na levém obrazku je zobrazena obrazovka pro prihladseni k ic¢tu Google, jez
zajisti autentizaci kazdé osoby pred jeji registraci do aplikace. Pravy obrazek pak ilustruje
registracni obrazovku, kterd bude po pfihlaseni dané osoby k uc¢tu Google vyplnéna je-
jim jménem, piijmenim a e-mailovou adresou. Nebude-li mit vSak néjaka osoba ve svém
uctu jméno a prijmeni uvedené, pak ji aplikace upozorni ¢ervenymi vykfi¢niky zobrazenymi
uvnitl prazdnych textovych polich, Ze musi tyto tdaje vyplnit.

4.2 Nastaveni profilu uzivatele

Bude-li mit uzivatel zdjem, nebo bude-li potfebovat sdélit svym ¢lentiim komunity doplnujici
informace o své osobé, bude moci do svého profilu (viz obrézek 4.2) uvést své telefonni ¢islo
¢i ¢islo uctu, na néz mu budou moci prijemci jeho nabidek zaslat jim pozadovanou finanéni
castku. Obé cisla vsak bude muset zadat ve forméatu, jenz bude uzivateli zobrazen pod
odpovidajicimi textovymi poli.

Ponévadz z odpovédi v dotazniku, jenz je k nahlédnuti v piiloze A, vzeslo najevo, ze
83,3 % respondentil mé pii provozovani skupinovych nakuptu stanovené obecné pozadavky,
resp. jakasi pevné dand pravidla tykajici se napr. toho, do kdy a jakym zplsobem maji
participanti spole¢nych nakupi organizatorovi zaplatit jimi objednané zbozi, pripadné, ma-
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li zfizené néjaké vydejni misto, kde si ho mohou prevzit, uzivatel tak bude moci do svého
profilu uvést i tyto udaje.

& Ma komunita

Obrazek 4.2: Obrazek demonstruje
obrazovku pro nastaveni profilu da-
ného uzivatele aplikace, jenz bude vi-
ditelny pro vsSechny cleny jeho ko-
munity. Uzivatel jim tak bude moci
justyna.sustackova@gmail.com v | do odpovidajicich textovych poli na-
psat v pod nimi uvedeném formatu

= Justyna v

Sustackova v

- své telefonni ¢islo ¢i ¢islo uctu, na
(napr. +420 601 000 000) které mu budou moci posilat platbu
() za jejich objednévky. Bude-li mit i né-
(napf. 12345/0600 &i 12-12345/0600) jaké obecné pozadavky tykajici se
Pozadavky: napr. toho, jaky zpusob platby za jimi

objednané zbozi preferuje, nebo kde
si je mohou vyzvednout, bude moci

tyto informace taktéz do svého pro-

filu uvést.

4.3 Utvareni komunity uzivatele

Paklize si uzivatel aplikace bude chtit pridat do své komunity néjakého svého kamarida
¢i zndmého, bude mu muset nejdiive zaslat zadost o pratelstvi prostfednictvim obrazovky,
jiz je mozné vidét na obrazku 4.3. Aby ji vSak mohl odeslat, bude muset znét jeho e-mailovou
adresu, pomoci niz se do aplikace zaregistroval, jinak mu zadost nebude dorucena. Do ni
pak bude moci svému kamaradovi ¢i zndmému napsat zpravu obsahujici napt. informace,
proc¢ si jej chce do své komunity pridat a jaké vyhody by mu mohla vzajemnda kooperace
prinést. Aby vsak uzivatel mohl dostat okamzitou zpétnou vazbu, zda mu bude mozné
zadost o pratelstvi odeslat, bude muset byt jeho zatizeni pripojeno k internetu. Jestlize tedy
omylem zada nespravnou e-mailovou adresu svého kamardda ¢i zndmého, bude okamzité
informovan o tom, Ze se ji nepodafilo odeslat.

Pokud tedy bude uzivateliv kamarad aplikaci pouzivat, zobrazi se mu notifikace s infor-
maci, ze jej tento uzivatel zada o pratelstvi, a taktéz se mu jeho jméno prida do setiidéného
seznamu vSech zadatell, jenz je vyobrazen na obrazku 4.4a. Po kliknuti na polozku se-
znamu, tj. na jméno jednoho z nich, se pak spusti nova aktivita, jiz ilustruje obrazek 4.4b.
V ni uzivatel uvidi zédkladni tidaje o prislusné osobé vcetné zpravy, kterou mu v zadosti
o pratelstvi napsala. Aby se vSak uzivatel mohl informovat i o tom, jaké spole¢né nakupy
organizuje, nebo jaké produkty nabizi ¢lenim své komunity ke koupi, prepnutim prepina-
ciho tlacitka se mu zobrazi seznam vsech jejich kanald. Po vybéru jednoho z nich se pak
objevi jeho popis (viz obrazek 4.4c).

Jestlize se uzivatel rozhodne, ze zddost o pratelstvi od dané osoby pfijme, pripadné
odmitne, vybere v nabidce voleb (angl. options menu) patficnou polozku, jez provede jim
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pozadovanou akci. Akceptuje-li tedy zddost od svého kamarada, stane se ¢lenem jeho ko-
munity a naopak, tj. i v seznamu vSech clenu uzivatelovi komunity pfibude novy, tedy
jeho kamarad. Kliknutim na jeho jméno se mu pak zobrazi jeho profil (viz obrazek 4.5a)
a prepnutim prepinaciho tlacitka seznam vSech jeho kanalu (viz obrazek 4.5b), z néhoz
si bude moci vybirat jen ty kanaly, které jej zajimaji. Jestlize se tedy uzivatel bude chtit
nékdy v budoucnu pripojit ke sdilenému nakupu, jenz opakované jeho kamarid s urcitou
mirou pravidelnosti organizuje, bude muset nejdiive zacit patfiény kanél sledovat (viz ob-
razek 4.5¢). V tom piipadé se mu za¢nou v jeho kandlu Nabidky cleni komunity zobrazovat
veskeré kamaradem zverejnované nabidky z jim sledovaného kanalu a rovnéz na nové vy-
tvorené bude upozornovan notifikacemi.

Bude-li uzivatel chtit ze své komunity odstranit néjakého ¢lena, bude muset byt jeho
zaTizeni pripojeno k internetu, aby bylo mozné ovérit, ze ani jeden z uzivateli neméa néjaky
zévazek k tomu druhému. Tj. pokud alespon jeden z uzivateli akceptuje néjakou nabidku
toho druhého a vyplni ndkupni seznam, pak v ni bude muset byt uvedeno, ze ji i zaplatil

a ze si ji prevzal.
< Ma komunita

Nova zadost o pratelstvi

= Pripojeni k internetu v
| !

/s

@gmail.com = @hotmail.com @msn.com Vv
qgwer t z u i o p
a s d f g h j k |
T 'y x ¢ vb nm &

1?

2123  com @ Cestina . -S|

Obréazek 4.3: Na obrazku je zobrazena obrazovka, pomoci niz si uzivatel aplikace bude moci
do své komunity pridat nového clena. Ten vsak do jeho komunity bude priddn az poté,
co prijme uzivatelem odeslanou zadost o pratelstvi. Ta bude muset obsahovat e-mailovou
adresu, kterou uzivateliv kamarad pouzije pro registraci do aplikace, a rovnéz v ni bude
moci byt napsano, jaké vyhody muze jeho znamému vzajemnd spoluprice prinést atp.
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Obrézek 4.5: Na prvnim obrazku zdola je zobrazen profil konkrétniho ¢lena komunity daného
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4.4 Sprava kanala a jejich nabidek

Jak jiz bylo v ivodu této kapitoly sdéleno, kazdy uzivatel si bude moci vytvaret své vlastni
kandly. Jim budou davat jména —jim mize byt napf. jméno konkrétniho prodejce, od néhoz
bude chtit uzivatel aplikace hromadné nakupovat, nebo druh produktu, ktery bude chtit
v daném kandlu svym clentim komunity nabizet ke koupi—a rovnéz jim budou prirazovat
jeden ze dvou moznych typt. Do jednoho typu kanalu pak budou vkladat nabidky na spo-
le¢né nédkupy, do druhého nabidky jejich produktid. Jak je mozné vidét na obrazku 4.6b,
uzivatelé budou moci do svych kanalt uvést i popis daného prodejce ¢i popis jimi nabizenych
produktt a piipadné i doplnujici informace specifické pro dany typ nakupt. Po uloZeni nové
vytvoreného kanalu se pak jeho tvirci zobrazi v seznamu vsech (viz obrazek 4.6a) a jeho
¢lenové komunity budou na nové vznikly kandl upozornéni notifikaci. Tim tak uzivatelé
aplikace nebudou muset pravidelné kontrolovat, zda néjaky jejich kamarad ¢i zndmy ne-
pridal do svého seznamu kanali novy, ktery by je mohl zaujmout a ktery by mohli chtit
sledovat.

SLERERMELAENR]] Novy kanal < Moje kanaly

VGV SCos  Nastaven profilu Novy kanal

Jméno kanalu:

Prijaté nabidky >
mlyn-weller.cz v
Nabidky ¢len komunity >
Typ kanalu:
Domaci likéry > Spole&né néakupy u prodejce
O Produkty ke koupi
mlyn-weller.cz >

Popis:

Rodinny mlyn nabizejici rGzné druhy
mouk (napf. zitnou, chlebovou,
celozrnnou aj.) v BIO kvalité.

Pozadavky:

(a) Obrazovka se seznamem vSech kandli (b) Obrazovka uréend pro tvorbu nového ka-
uzivatele aplikace. nalu.

Obréazek 4.6: Na levém obrazku je zobrazen seznam vsSech kanalii uzivatele, kde prvni dva
budou obsahovat nabidky ¢lenti jeho komunity, které byly jimi vlozené do uzivatelem sledo-
vanych kandli. Zbylé kandly pak budou dle jejich jména serazeny podle abecedy a budou
obsahovat uzivatelem zverejnéné nabidky. Pravy obrazek pak ilustruje obrazovku pro vy-
tvoreni nového kandlu, jenz musi mit jméno a typ, ktery urcuje, jaky typ nabidek bude
shromazdovat. Do vytvareného kanalu téz uzivatel bude moci uvést popis prodejce, od né-
hoz chce hromadné nakupovat, ¢i jim nabizené zbozi a rovnéz bude moci svym c¢lentim
komunity sdélit doplnujici informace specifické pro dany typ nakupt.
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Seznam vsech kanalt uzivatele bude setazeny dle jejich jmen podle abecedy s vyjimkou
prvnich dvou, jez budou obsahovat nabidky jeho kamaradu a znamych, které zverejnili v jim
sledovanych kanalech. Klikne-li pak uzivatel na jeden z nich, zobrazi se mu seznam vsSech
jeho nabidek, jejichz struktura se bude mirné odlisovat podle jeho tcelu, pripadné i typu.
V nésledujicich podkapitolach jsou jednotlivé typy nabidek popsany.

4.4.1 Sprava nabidek na sdilené nakupy

Aby uzivatelé mohli snadno v kandlech rozliSovat své jednotlivé nabidky, budou je po-
jmenovavat, dale do nich budou moci uvést jejich popis a rovnéz u nich budou urcovat
datum a cas, do kdy je mohou zijemci prijmout a vyplnit, co chtéji u daného prodejce
zakoupit. Budou-li pak uzivatelé potrebovat, budou v nich moci jejich prijemcim upresnit
informace uvedené v jim odpovidajicich kandlech, tedy jakym zptisobem a do kdy jim maji
jimi objednané zbozi zaplatit i kde a kdy si je mohou prevzit. Organizatori nakupu se tedy
v aplikaci nebudou domlouvat na zpusobu platby a prevzeti s kazdym nakupujicim zvI1ast,
nebot vétsina dotazovanych v dotazniku (viz pfiloha A) uvedla, ze tyto informace vSem
participantiim sdéluje hromadné.

Vytvori-li tedy uzivatel s pomoci obrazovky, kterou je mozné si prohlédnout na ob-
razku 4.7b, novou nabidku, zobraz{ se mu v patficném kandlu mezi ostatnimi (viz obra-
zek 4.7a) a ¢lenové jeho komunity, jiz dany kanal sleduji, budou o jejim vzniku informovani
notifikaci. Kazda polozka ze seznamu nabidek pak bude mit za jejim jménem v zavorce uve-
deny pocet kamaradu daného uzivatele, kteri ji prijali, a rovnéz mu bude zelené zobrazovat
datum a c¢as, do kdy ji budou moci zdjemci ptijmout. Bude-li vsak jiz prijem objednavek
ukonc¢en, datum i ¢as budou prebarveny na c¢ervenou barvu. Ikonky kazdé nabidky ze se-
znamu pak uzivateli budou sdélovat, jestli jiz byl sdileny nakup dorucen i jestli jiz byl
ukonc¢en. Mezi nimi vsak nebude takovd, jez by uzivatelim indikovala, zda jiz byl nakup
objednén, ¢ nikoliv, nebot vétsina respondentu v dotazniku (viz priloha A) uvedla, Ze uve-
deni této informace neni nezbytné, a dokonce by nutnost jejitho sdéleni prijemctim nabidek
mohla byt organizatorem kolektivniho ndkupu vnimana za obtézujici.

Zobrazi-li si pak uzivatel soupis informaci o néjaké své nabidce, v némz bude moci
nastavit, ze mu jiz byla hromadnd objedndvka dorucena (viz obrazek 4.8a), pfepnutim pre-
pinaciho tlac¢itka si bude moci prohlédnout seznam vsech jejich prijemct, jenz je ilustrovan
na obrazku 4.8b. Kazda jeho polozka pak bude uvadét jméno konkrétniho piijemce a rovnéz
bude obsahovat ikony, jez budou organizatorovi spole¢ného nédkupu indikovat, zda jiz jeho
kamardad ¢i znamy vyplnil nakupni seznam, jestli mu jiz objednané zbozi zaplatil, jestli si je
prevzal a zda prevzeti potvrdil. Kliknutim na jim pozadovanou polozku se pak organizator
bude moci podivat na ndkupni seznam zvolené osoby (viz obrazek 4.8¢), taktéz bude moci
vyplnit cenu jejiho ndkupu, pripadné i dopravy, a uvést, zda mu jiz danéd osoba ndkup za-
platila a zda si jej prevzala. O provedenych zménach objednavky organizatorem pak bude
jejl tvirce informovan notifikaci.

Paklize uzivatel bude chtit svoji nabidku editovat, bude téz moci zménit i datum a cas,
do kdy ji bude mozné zajemci o sdileny nakup pfijmout a vyplnit. To vSak bude moci
ucit pouze v pripadé, bude-li nabidka stale oteviend, tj. pokud ji bude mozné pfijmout,
a jestlize zménou data a Casu nezkrati ¢lenim jeho komunity dobu pro jeji akceptovani.
Dobu ukonceni prijmu objednévek bude tedy mozné pouze odlozit na pozdéji, aby zajemci
nebyli o zkraceni doby pro jeji ptijeti i vyplnéni informovani az po jejim uzavieni. Nabidku
rovnéz organizator spolecného nakupu nebude moci znovu otevtit, aby se nemohl ptipadné
vyhybat preddni zbozi zakoupeného ¢leny jeho komunity.
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Nabidku na skupinovy nakup bude uzivatel moci odstranit pouze tehdy, bude-li ozna-
¢ena za ukoncenou, tj. bude-li mit jiz ukonceny prijem objednavek a pokud vsSichni jeji
prijemci, jiz vyplnili ndkupni seznam, svoji objednavku organizatorovi kolektivniho nakupu
zaplatili a také pokud si ji prevzali. Budou-li pak vSechny nabidky daného kanalu ukoncené,
uzivatel bude moci odstranit i ten.

& Moje kanaly : & mlyn-weller.cz

Nabidky kanalu mlyn-weller.cz Nova nabidka
Vanoéni cukrovi (2) Jméno nabidky:
do 25.11. 2019 do 18:00 > Chléb v
B O
Popis:
Chléb (1 — , . ,
M Zdravim, jiz nemam z ceho péct
do 17.04. 2020 do 09:00 ) chléb, a tak budu opét objednéavat
B 9 mouku... Bude nékdo chtit néco vzit?

Prijem objednavek:

Do: 17.04. 2020
Do: 09:00

Zpusob platby:

Zpusob predani:

(a) Obrazovka obsahujici seznam vSech uzi- (b) Obrazovka urdend pro pfidan{ nové na-
vatelem vytvorenych nabidek na spole¢ny na-  bidky na spoleény nakup do kandlu mlyn-
kup u prodejce miyn-weller.cz. weller.cz.

Obréazek 4.7: Na pravém obréazku je obrazovka pro vytvoreni nové nabidky na spoleény na-
kup, kterd bude muset mit vyplnéné jméno a datum s ¢asem, do kdy ji budou moci zadjemci
o sdileny nakup akceptovat a vyplnit, co chtéji u daného prodejce zakoupit. Do nabidky
uzivatel bude rovnéz moci uvést jeji popis ¢i néjaky text, dale jaky zptisob platby za objed-
nané zbozi jeho kamarady uprednostnuje a kde i kdy si je mohou prevzit. Po jejim ulozeni
se pak organizatorovi skupinového ndkupu zobrazi v patficném kandlu se seznamem vsech
jim vytvorenych nabidek, jenz je vyobrazen na obrazku vlevo. Kazda jeho polozka bude mit
za jejim jménem v zavorce uvedeny pocet osob, které danou nabidku uzivatele prijaly, dale
bude obsahovat datum a c¢as, do kdy ji bude mozné zajemci prijmout, a nakonec ikony. Ty
budou indikovat, zda jiz byl ndkup uzivateli dorucen a zda jiz byl ukoncen.
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Obréazek 4.8: Na prvnim obrazku zdola je zobrazena obrazovka obsahujici informace o uzi-
vatelem vytvorené nabidce na sdileny ndkup, v niz bude moci nastavit, ze mu jiz byla
objednavka od daného prodejce dorucena. Prostiedni obrazek pak ilustruje soupis vSech
jejich prijemcu, v némz uzivatel také uvidi, jestli jiz jeho jednotlivi kamaradi vypsali své
nédkupni seznamy, zda mu jiz jimi objednané zbozi zaplatili, jestli si je prevzali a zda jeho
prevzeti potvrdili. Na poslednim, tedy hornim obrazku je pak k vidéni obrazovka s na-
kupni seznamem jednoho z prijemcu nabidky, do které uzivatel bude moci uvést cenu jeho
nakupu, eventuadlné i pomérnou ¢ast ceny dopravy, a nastavit, zda mu jiz jeho kamarad
nakup zaplatil a jestli si jej prevzal.
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< Nabidka Chléb

Nakupni seznam
Ondrej Masinsky

- 4 kg pSenicné mouky chlebové
- 4 kg zitné mouky chlebové

Obréazek 4.9: Obrazek demonstruje obrazovku zobrazujici soupis jednotlivych nakupnich
seznamu vsSech piijemct nabidky na spoleé¢ny nakup u prodejce mlyn-weller.cz. Ta orga-
nizatorovi ndkupu usnadni vytvoreni hromadné objedndvky u daného prodejce, nebot si
nebude muset prochazet jednotlivé ndkupni seznamy jeho kamaradu zvlast.

4.4.2 Sprava nabidek produktt ke koupi

V prvotnim navrhu aplikace jsem nikterak nerozliSovala jednotlivé nabidky na spolecné
nakupy od nabidek produktt ke koupi. V pozdéjsi fazi vyvoje jsem vsak byla jednim z re-
spondentii upozornéna, ze nabizeni napr. domécich vyrobku nebyva v redlném zivoté ca-
sové omezené, nebot je uzivatelé mohou nabizet i dlouhodobé. Nabidky produktt na rozdil
od nabidek na spoleé¢né ndkupy tedy nebudou obsahovat datum a ¢as jejich uzavieni, é¢imz
tak uzivatelé budou moci postupné jednotlivé objedndavky od ¢lenil jejich komunity vyri-
zovat. Pi{jem objednavek pak prodejce bude moci explicitné ukoncéit (viz obrazky 4.10a
a 4.11a), jakmile kupt. veskeré jim nabizené produkty jednoduse vyproda. Paklize vsak
néjaky uzivatel nabidku prijme pfed jejim ukonc¢enim, avSak prodavajici jiz bude mit uziva-
telem objednané produkty vyprodané, objednédvku tohoto ¢lovéka zrusi, v opac¢ném pripadé
ji potvrdi (viz obrazek 4.11c).

Ukonci-li pak prodejce u néjaké své nabidky piijem objednavek, bude ji moci odstra-
nit, paklize vSechny jeji objednavky, jez budou mit vyplnény nakupni seznam, jim budou
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potvrzené ¢i zrusené, pricemz potvrzené objednavky budou muset mit nastaveno, ze byly
kupujicim zaplacené a i prevzaté.

¢ Moje kandly Nové nabidka & Doméci likéry

Nabidky kanali Upravit kanal Nové nabidka
Bezinkovy likér (2) Odstranit kanal AL
ol Bezinkovy likér v
Visnovka (0) S Popis:
5® 500 ml za 180 K¢
Orechovka (1) S Joisob plath

plsob platby:

ol

Zpusob predani:

B8 g Q

qgw e r t z u i o p
a's df gh j kI

’r‘yxcvbnm‘®

9 1?

7123 © , Cestina =

(a) Obrazovka se seznamem vSech uzivate- (b) Obrazovka urfend pro pridani nové na-
lem vytvorenych nabidek produkti. bidky produktiu ke koupi do kanalu Domdci
likéry.

Obréazek 4.10: Na pravém obrazku je obrazovka pro vytvoreni nové nabidky produktu,
ktera na rozdil od obrazovky pro pridani nové nabidky na spole¢ny nakup nebude obsahovat
textové pole s datem a ¢asem uzavteni prijmu objednavek, nebot jednotlivé produkty mohou
byt uzivateli nabizené dlouhodobé. Po ulozeni nové nabidky se pak prodejci zobrazi v kanalu
Domdct likéry mezi ostatnimi nabidkami, jez jsou k vidéni na obrazku vlevo. Stejné jako
u nabidek na spoleéné nakupy i zde bude mit kazda polozka seznamu za jejim jménem
v zavorce uvedeny pocet osob, kterfi ji prijaly, a taktéz bude obsahovat ikonky, jez budou
prodejci indikovat, zda jiz prijem objednavek uzavtel a zda jiz byla nabidka zcela ukoncena.
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Obréazek 4.11: Prvni obrazek zdola ilustruje obrazovku obsahujici informace o uzivatelem
vytvorené nabidce produkti ke koupi, ve které bude moci zastavit prijem novych objednavek
od potencialnich zajemct. Prostredni obrazek ilustruje soupis vSech jejich ptijemcu. Ten je
podobny seznamu vsech prijemcti nabidky na sdileny nakup, jenz byl podrobnéji vysvétlen
u obrazku 4.8. Na poslednim, tedy vrchnim obrazku je pak mozné zhlédnout obrazovku
s nakupnim seznamem jednoho z prijemct nabidky, ve které oproti obrazku 4.8c pribyla
dvé prepinaci tlac¢itka pro potvrzeni, piipadné zruseni objednavky od daného prijemce.
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4.4.3 Nabidky c¢lend komunity a uzivatelem akceptované nabidky

Paklize si uzivatel vybere ze svého seznamu kanalti, jenz byl k vidéni na obrazku 4.6a, ka-
nal Nabidky clent komunity ¢i Prijaté nabidky, zobrazi se mu veskeré nabidky na spole¢né
nakupy i produkti ke koupi od jeho kamaradu a znamych (viz obrazek 4.12). V kazdé po-
lozce, jiz si uzivatel bude moci kliknutim zobrazit (viz obrazky 4.13a a 4.14a), vykresleného
soupisu pak uvidi mj. jméno jejiho vlastnika a za jejim nédzvem bude v zavorce uvedeno
jméno kanalu, do néhoz byla jejim tvircem vlozena. Bude-li pak uzivatel chtit néjakou
nabidku z kandlu Nabidky clentd komunity prijmout, bude muset byt jeho zarizeni pripo-
jeno k internetu, aby bylo mozné zjistit, zda je stale otevien prijem objednavek nabizenych
produktt. Po jejim akceptovani pak dojde k jejimu presunuti do kandlu Prijaté nabidky,
nicméné vétsina respondentt se v dotazniku (viz priloha A) shodla, ze by obrazovka méla
uzivateli stale zobrazovat zbylé nabidky z kandlu Nabidky clenu komunity.

Zobrazi-li si uzivatel jednu z jim akceptovanych nabidek, bude do ni moci vyplnit sviij
nakupni seznam a rovnéz v ni bude moci potvrdit prevzeti jim objednaného nakupu u jeho
kamardda ¢i zndmého (viz obrazky 4.13b a 4.14b). Aby vSak bylo mozné zajistit, ze se
organizator sdileného nakupu nejpozdéji v dobé ukonceni nabidky dozvi, co si chtéji jeho
kamaradi a znami zakoupit, bude muset byt zatizeni piijemce nabidky pripojeno k internetu,
paklize bude aktualizovat svoji objednavku.

& Moje kanaly

Prijaté nabidky
Ondrej Masinsky

Javorovy med (Vceli med) >

ol

Ondfej Masinsky

Krmivo (nase-z00.cz)

do 20.04. 2020 do 18:30
B9 Obrazek 4.12: Na obrazku je zobrazena
obrazovka se seznam vsSech uzivatelem pri-
jatych nabidek, v némz budou uvedena
jména jejich vlastnika, dale jejich nazvy
a v zavorce budou napsana jména kanalu,
do kterych byly vlozeny svymi tvirci. Uzi-
vatel v seznamu rovnéz uvidi, do kdy
ma u jim akceptovanych nabidek na sdi-
leny nakup vyplnit jednotlivé nakupni se-
znamy, a téz mu bude prostiednictvim
ikon sdéleno, zda je stdle otevien prijem
objednéavek nabizenych produkti, zda jiz
byly organizatorim skupinovych nakupt
doruceny hromadné objednavky a jestli jiz
jim akceptované nabidky byly ukonceny —
tj. jestli zaplatil své jednotlivé objednavky
a jestli si je prevzal.
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& Prijaté nabidky : & Prijaté nabidky [VAQIIENIE

Nakupni seznam Informace Odstranit

Javorovy med Néakupni seznam:
Popis: 2x velkou sklenici
- Mala sklenice (480 g) za 90 K& ® Fars S
- Velka sklenice (950 g) za 170 K& Ceka se na potvrzeni objednavky
Zpusob platby: Cena: 0 0 K&

(Nékup 0.0 K¢ + doprava 0.0 K¢)
Zpusob predani:

< Zaplaceno

S pi ) o . = Nakup predan
Prijem objednavek je otevien

® Nakup prevzat
o Ukonceno PP

(a) Obrazovka s informacemi o prijaté na-  (b) Obrazovka s ndkupnim seznamem daného
bidce produkti ke koupi. uzivatele aplikace.

Obréazek 4.13: Na levém obrazku je vyobrazena obrazovka obsahujici informace o uzivatelem
akceptované nabidce, v niz mu jeho kamarad ¢i znami nabizi produkty ke koupi. Na obrazku
vpravo je pak znédzornéna obrazovka s jeho objednavkou, u které uzivatel, v ptipadé prijaté
nabidky produkti, uvidi, jestli byla prodejcem potvrzena, a rovnéz se dozvi, kolik mu ma
zaplatit, zda jeho platbu potvrdil a jestli si od néj ndkup prevzal.
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& Prijaté nabidky : & Prijaté nabidky :

Informace Nakupni seznam Informace Nakupni seznam

Krmivo Néakupni seznam:

Popis:

Ahoj, budu objednavat nasi pani
pejskové granule, chce se nékdo
pridat k nakupu?

Pfijem objednavek: < Zaplaceno
do 20.04. 2020 do 18:30

Zpusob platby:

Cena: 0.0 K&
(Nékup 0.0 K& + doprava 0.0 K&)

= Nakup predan
Lo Nakup prevzat

Zpusob predani: m

® Dorugeno

o Ukonceno

(a) Obrazovka s informacemi o prijaté na-  (b) Obrazovka s ndkupnim seznamem daného
bidce na spole¢ny nékup. uzivatele aplikace.

Obrazek 4.14: Levy obrazek demonstruje obrazovku s informacemi o uzivatelem pftijaté
nabidce na spolec¢ny nakup u prodejce nase-zoo.cz. Na obrazku vpravo je pak obrazovka,
pomoci niz bude moci piijemce nabidky organizatorovi spoleéného nédkupu sdélit, co chce
u dané spolecnosti zakoupit, a ze které se opét dozvi, kolik mu ma za jeho objednavku
zaplatit, zda mu jiz platbu predal ¢i zaslal a jestli si od néj ndkup prevzal.

4.5 Model domény aplikace

Na obrazku 4.15 je zobrazen konceptualni model domény aplikace, jenz vychéazi z vyse
popsaného navrhu, fyzické schéma lokalni databaze pak bude k vidéni v kapitole 5.1, kde
i bude podrobnéji popsédno. Na obrazku je mozné vidét, ze se v aplikaci budou nachézet
Ctyri typy kanalt, pricemz kazdy bude vlastnit pravé jeden uzivatel. Ten bude mit ve své
komunité nékolik ¢lent, jiz si bude moci dynamicky rozsitovat o nové kamarady pomoci
zasilani zddosti a rovnéz z ni bude moci mazat stavajici ¢leny. I on vSak bude Clenem
jednotlivych komunit jeho pratel a taktéz jej budou moci jeho znami zadat o pratelstvi.
Clenové komunity uzivatele pak budou moci sledovat jakékoliv jim vytvorené kanaly, stejné
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tak i on bude moci sledovat jejich kanaly. Ty budou obsahovat nabidky na spole¢né nakupy
¢i produkti ke koupi, pricemz kazda bude vytvorena pravé jednim uzivatelem. Jednotlivé
nabidky pak budou moci byt akceptované nékolika cleny jeho komunity a rovnéz jejich
prijemci budou moci uvést, co si chtéji zakoupit.

is a friend of
0“1
SharedPurchaseOffers Channel Tt User
-Descnption = a 1D oWns a 1 Lo
-PurchaseRequirements ———[=-Name 0.* -Mame 0.*
. follows a 0. [-SuUmame
ProductsOffers - -Emailaddress
-Description - Telephonehumber [
-PurchaseRequirements -BankAccounthumber
contains created 1 -PurchaseRequirements
AcceptedOffers q o
0.~ 0. asks for friendship
- Offer
Friends'Offers 0
-MName
is an D—Dﬁmﬂpﬁ]n
-PaymentMethod
Share dPurchaseOffer -DeliveryMethod
-ClosingDate Time 1
-Delivered
created
ProductsOffer has an
-ReceivingOrders
0. 0.*
AcceptedOffer
-ShoppingList Order0Ofs haredPurchaseOffer
-GoodsPrice
-DeliveryPrice is an
- | TotalPrice 1
_Paid ProductsOrder
-CrderConfirmed
-TakenOwer
-TakenoverConfirmed -OrderCanceled

Obrazek 4.15: Obrazek ilustruje model domény aplikace, jez bude obsahovat ¢tyii typy
kanali, v nichz budou obsazeny nabidky na spole¢né ndkupy ¢i produkti ke koupi. Ty
budou moci akceptovat ¢lenové komunity jejich vlastnika a taktéz budou moci uvést, co si
chtéji zakoupit.
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Kapitola 5

Implementace mobilni aplikace

Jelikoz jsou do jednotlivych novych verzi opera¢niho systému Android postupné pridavany
nové funkce, spolecnost Google zavedla tzv. trovné API. Kazda verze této platformy ma
pak prifazenou pravé jednu uroven API, ¢imz specifikuje, jakou sadu funkci podporuje. Aby
vSak bylo mozné zarudit, ze je dana aplikace kompatibilni s néjakym zafizenim, na némsz
je nainstalovana urcita verze operacniho systému Android, kazdd by méla mit nastavenou
hodnotu minimalni irovné API. Ta je reprezentovana celym c¢islem a definuje, jaké funkce
APT jsou pro jeji spravny béh nezbytné [31]. Pro zajisténi co nejvétsi dostupnosti aplikace
byla tedy nastavena minimalni aroven API na hodnotu 17, ¢imz by méla byt kompatibilni
s 99,2 % zarizeni.

Aplikace byla vytvorena podle ndvrhu, jenz byl popsan v kapitole 4 a jenz odréazi, co
uzivatelim nabizi. Byla implementovana v multiplatformnim objektové orientovaném pro-
gramovacim jazyce Java podle doporucené architektury, jez vychazi z navrhového vzoru
Model-View-ViewModel a jejiz jednotlivé ¢asti budou popsany v nasledujicich podkapito-
lach. Jeji zakladni tfidou je SharedShoppingApp, kterd uchovava globalni stav aplikace.
Obsahuje tedy metody pro ziskani instanci tiid AppLocalDatabase a AppRepository, tedy
tridy zajistujici pristup k lokdlnimu perzistentnimu tlozisti dat aplikace a tridy udrzujici
objekty tiid vykondvajicich databazové operace nad jednotlivymi instancemi tiid dato-
vého modelu, tedy nad entitami. Tato tfida, tedy SharedShoppingApp, je potomkem tiidy
Application', coz je hlavni tiida kazdé aplikace, jez obsahuje vsechny jeji komponenty
a jez je prvni tiidou, kterd je instanciovana, jakmile je vytvoren proces aplikace.

5.1 Model

Podle nadvrhu mobilni aplikace bylo nejdfive vytvoreno fyzické schéma lokalni databéaze,
z néhoz vychazi i usporadani dat ve vzdalené databéazi. To, jak je mozné vidét na ob-
razku 5.1, se sklada ze tii entit a péti vazebnich entit. Jejich vyznam je popsany v nasle-
dujicim vyctu:

e User reprezentuje konkrétniho uzivatele aplikace, ktery je identifikovan celoc¢iselnou
hodnotou ulozenou v atributu id, nikoliv tedy e-mailovou adresou, nebot tu by mohl
v prubéhu casu zménit. Jelikoz jsem vSak puvodné uvazovala o tom, ze by v lokalni
databézi mohlo dojit ke kolizi dvou hodnot primédrniho klice entity (viz dale), kazdy
objekt je v lokalni databazi identifikovan jinou celoc¢iselnou hodnotou nez ve vzdalené.

"https://developer.android.com/reference/android/app/Application
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Prestoze se vsak pozdéji ukazalo, ze je pri prihlasovani jednotlivych uzivateli k uctu
celoc¢iselny atribut —remoteDbId. V ném je tedy ulozena hodnota priméarniho klice,
pod nimz je dany objekt uloZen ve vzdalené databdzi. Této skutecnosti vSak bylo
pozdéji vyuzito za ucelem jednoznac¢ného urceni, jaky uzivatel ze vSech v lokdlni da-
tabézi ulozenych je na daném zafizeni do aplikace zaregistrovan, a to tak, ze kazdému
uzivateli je pii registraci do aplikace prifazen identifikdtor hodnoty jedna.

o FriendRequest predstavuje zadost o pratelstvi zaslanou uzivatelem, jehoz hodnota
primarniho klice lokalni databaze je ulozena v atributu fromUserId, néjakému jeho
kamaradovi.

e Friends znazornuje, kteri dva uzivatelé spolu kooperuji, tj. jaka osoba je ¢lenem ko-
munity jiné a naopak.

e Channel predstavuje kanal uzivatele aplikace ¢i ¢lena jeho komunity, jenz je opét
identifikovany celociselnou hodnotou ulozenou v atributu id. Kazdy kanal vSak muze
byt vytvoren i v dobé, kdy jeho tvirce neni pripojen k internetu. Aby tedy v lokéalni
databazi nemohlo dojit ke kolizi dvou hodnot primarniho kli¢e —k ni by mohlo dojit
napt. tehdy, kdyby mél uzivatelem nové vytvoreny kanal pritazen od vzdalené data-
baze identifikdtor, pod nimz by jiz byl v lokalni databazi uloZeny jiny nové vytvoreny
a doposud do vzdélené databaze nepropagovany kandl—, opét se do ni ukladaji jako
u entity User dvé celoc¢iselné hodnoty, pricemz jednou z nich je dany objekt identifi-
kovan v lokalni, druhou pak ve vzdédlené databazi.

e Offer reprezentuje nabidku na spoleé¢ny nakup ¢i produktii ke koupi, ktera byla vy-
tvorena jednim z uzivatelii. I ona mé ze stejného divodu jako entita Channel dva
celociselné atributy, jez zajistuji, ze jsou do lokalni databaze ukladany i hodnoty pri-
mérniho klice, jimiz jsou jednotlivé nabidky identifikované ve vzdédlené databézi.

e ChannelOffer zastupuje vztah kanal—nabidka, tj. v jakém kandlu se dana nabidka
vyskytuje.

e FollowedChannel zndzornuje, kym je dany kanal sledovan.

o AcceptedOffer predstavuje prijatou nabidku, tj. jedna se objednavku uzivatele aplikace
¢i ¢lena jeho komunity.

Dle schématu databaze byly nasledné s vyuzitim knihovny Room, jez byla popsana
v kapitole 3.5.1, implementované jednotlivé entity, tedy tiidy anotované vyrazem Q@Entity,
které reprezentuji tabulky lokalni perzistentni databaze S@QLite. K nim pak byla vytvorena
rozhrani anotovand vyrazem @Dao. Ta obsahuji deklarace metod (viz vypis 5.1), jejichz
implementaci zajistuje knihovna Room a jez umoznuji pristup k pozadovanym datum jed-
notlivych tabulek databaze. Jako hlavnim piistupovym bodem k lokédlni databédzi SQLite je
pak abstraktni t¥ida AppLocalDatabase, nebof obsahuje abstraktni metody, jejichz navra-
tovym typem jsou pravé ona rozhrani zajistujici pristup k jejim rela¢nim datim. Abstraktni
tfida byla implementovana podle ndvrhového vzoru Singleton, pricemz instanci jejitho po-
tomka vytvari knihovna Room, a kromé seznamu entit uchovava i soupis konvertoru, které
zajistuji prevod nékterych objektt (napf. t¥idy Date) na jim odpovidajici hodnotu primi-
tivniho datového typu, jez bude moci byt do lokalni databaze ulozena, a zpétnou konverzi
hodnoty ziskané z databaze na ji odpovidajici objekt.
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/*x
* Rozhrani zajisStujici pfistup k~datim tabulky user lokdlni perzistentni
* databaze SQLite.
*/
@Dao
public interface UserDao {
@Insert
Long insertUser(UserEntity userEntity);

Q@Update
void updateUser (UserEntity userEntity) ;

@Delete
void deleteUser(UserEntity userEntity);

@Query("SELECT * FROM user " +
"WHERE id = :id")
UserEntity getUserById(final Long id);
}

Vypis 5.1: Ukazka rozhrani, které zajistuje prostrednictvim deklarovanych metod pristup
k jednotlivym datim databdzové tabulky, jez obsahuje informace o uzivatelich aplikace.
Ty jsou anotovany vyrazy, jez urcuji, jakd databdzova operace mé byt nad danou tabulkou
vykonéna.

Nékteré entity jsou potomky jim odpovidajicich abstraktnich tiid datového modelu,
které obsahuji pomocné metody implementujici logiku aplikace. Zajistuji tedy napr. kon-
trolu platnosti vstupnich dat, ovéfeni, zda jiz byl piijem objednavek uzavien ¢i zda byla
nabidka ukonéena, atp. Aby vsak bylo mozné jednoduse sefadit mnozinu kanali daného
uzivatele podle abecedy, jim odpovidajici tfida implementuje metodu compareTo() roz-
hrani Comparable?, jez vraci celé ¢islo indikujici, ktery ze dvou objektt pfedchazi tomu
druhému, nebo zda jsou porovnavané instance stejné. Pro zajisténi predavani objekti da-
tového modelu mezi jednotlivymi komponentami aplikace nékteré abstraktni tiidy rovnéz
implementuji rozhrani Parcelable®. V implementacich jejich metod jsou pak uvedeny ex-
plicitni definice, jak maji byt jednotlivé objekty serializovany a jak deserializovany

Jelikoz je zapotiebi kontrolovat, zda je zarizeni pfipojeno k internetu, ¢i nikoliv, byla
vytvorena tiida NetworkStateChangeReceiver, jez je implementovana podle navrhového
vzoru Observer. Ta je potomkem abstraktni t¥idy BroadcastReceiver’, tedy prijimace,
¢imz muze od systému prijimat upozornéni, ze doslo k néjaké udélosti. Jakmile tedy tiida
NetworkStateChangeReceiver obdrzi asynchronni zpravu, tj. zamér, jimz je na vzniklou
udalost upozornéna, zareaguje na ni v ji predefinované metodé onReceive (). Nejprve tedy
zjisti, zda je zafizeni pripojeno k siti, ¢i nikoliv, a pak vSechny své posluchace upozorni vo-
lanim jedné z metod rozhrani NetworkStateChangeObserver, které implementuji, ze doslo
ke zménu stavu. Pokud vsak néjaké tiidy nemuseji byt prubézné o jednotlivych zménach

2https://docs.oracle.com/javase/8/docs/api/java/lang/Comparable.html
3https://developer.android.com/reference/android/os/Parcelable
“https://developer.android.com/reference/android/content/BroadcastReceiver
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informované, trida poskytuje i statickou metodu pro ziskani informace o aktudlnim stavu
internetového pripojeni.

( Channel B ' ChannelOffer b
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Obréazek 5.1: Obrazek znazornuje fyzické schéma lokédlni databaze aplikace.
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5.2 Pristup ke vzdalenému zdroji dat

Pristup ke vzdalenému serveru zajistuje tiida AppRemoteDatabase, jez vytvari s pouzitim
knihovny Retrofit, kterd byla popsana v kapitole 3.5.2, HTTP klienta. Ten pro vyménu
dat se vzdalenym serverem pouziva knihovnu Gson, jez zajistuje konverzi odchozich dat
na fetézec ve formatu JSON a zpétny prevod prichozich dat na jim odpovidajici objekty.
Pro zabezpeceni datového prenosu mezi obéma stranami pak HTTP klient pouziva protokol
TLS, ¢imz tak bylo zapotfebi nakonfigurovat certifikat serveru.

Jednotlivé pozadavky protokolu HTTP jsou reprezentovany deklaracemi metod v roz-
hrani Webservice, jejichz implementaci generuje knihovna Retrofit. U nich, jak je mozné
vidét na vypisu 5.2, jsou uvedené nazvy metod protokolu HTTP a relativni URL, ktera spe-
cifikuji presné umisténi zdroje na vzdileném serveru. Témi jsou skripty ve formatu PHP,
jez kontroluji prichozi data, zajistuji vykonavani databazovych dotazt, vytvari odpovédi
a ty zpravidla ve formatu JSON zasilaji zpét klientovi. Pripojeni k databazi pak vytvari
skript connection.php.

/*%
* Rozhrani deklarujici metody pro pristup ke vzdalenému serveru.
*/
public interface Webservice {
QFormUrlEncoded
Q@POST("getFriendsChannels.php")
Call<List<ChannelEntity>> getFriendsChannels(
Q@Field("userId") Long userRemoteDblId);
}

Vypis 5.2: Ukédzka rozhrani obsahujiciho deklaraci metody, jez predstavuje pozadavek
protokolu HTTP. Ta je anotovana vyrazem, jenz urCuje, jakd metoda protokolu HTTP
mé byt pouzita. Pred deklaraci je rovnéz uvedeno relativni URL, které specifikuje presné
umisténi skriptu ve formatu PHP na vzdéleném serveru. Ten je urceny pro ziskani vsech
kandlu jednotlivych ¢lenti komunity daného uzivatele i uzivateli, ktefi jej zaddaji o pratelstvi.

5.3 Repository

Repository je modul provadéjici operace nad daty. Jeho hlavni tiidou je tiida AppRepository,
kterd zajistuje synchronizaci lokdlni databaze se vzdalenou a rovnéz udrzuje objekty tiid
vykonévajicich databazové operace nad jednotlivymi instancemi tfid datového modelu, tedy
nad entitami. Ty jsou stejné jako tt¥ida AppRepository implementovany podle navrhového
vzoru Singleton a poskytuji metody pro synchronizaci jednotlivych tabulek se vzdalenou
databdzi i pro vytvareni synchronnich a asynchronnich pozadavka protokolu HTTP, jez
zajistuji vykonani databazovych operaci na vzdaleném serveru. Aby vsak uzivatel nemusel
kontrolovat, jestli néjaky ¢len jeho komunity napf. nevytvoril novou ¢i neaktualizoval svou
jiz existuji nabidku, nebo jestli needitoval svoji ¢i jeho objednavku atp., nékteré z téchto
metod vytvaii notifikace, které zobrazuje statickd metoda tiidy Notification, a rovnéz
nékteré vytvari bublinové dialogy s kratkymi informativnimi textovymi zpravy.

Jelikoz aplikace podporuje off-line rezim, je zapotiebi po pripojeni zarizeni k inter-
netu propagovat do vzdalené databdze nové vytvorené zaznamy ¢i provedené zmény nad jiz
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existujicimi. Aby vSak bylo mozné zjistit, jak byla lokalni databéze oproti vzdalené zmé-
néna, kazda entita ma pomocné atributy. Ty indikuji, zda u daného objektu doslo k néjaké
zméné, ¢i nikoliv a pripadné jaka databazovd operace byla nad nim provedena. Pocet po-
mocnych atributi se vsak u jednotlivych entit lisi. Napt. u entity Channel jsou zapotrebi
dva—kupt. delete a synchronization, kde atribut delete indikuje, zda mé byt dany ob-
jekt odstranén, ¢i nikoliv, kdezto atribut synchronization umoznuje v lokalni databazi
snadno vyhledat vsechny kandly, u nichz doslo k néjaké zméné. Jestli pak mé byt dany
objekt do vzdélené databédze ulozen ¢i jestli v ni ma byt aktualizovan jemu odpovidajici
zdznam, lze zjistit z toho, zda ma jiz pritazenou hodnotu primarniho klice vzdalené data-
baze, ¢i nikoliv. Prestoze vSak nad kazdym objektem muze byt v dobé, kdy zarizeni neni
pripojeno k internetu, provedeno hned nékolik ruznych databazovych operaci, neni zapo-
tTebi je ve vzdalené databédzi vykonat vSechny. Jaké zmény provedené nad jednotlivymi
kanaly ulozenymi v lokalni databazi, které maji nastaveny atribut synchronization, musi
byt promitnuty do vzdalené databéaze, shrnuje nasledujici tabulka 5.1:

Insert Update Delete Vysledna databazova operace
1 1 1

Odstranéni zdznamu jen z lokalni databaze.

Ulozeni zéznamu do vzdalené databdaze.

Odstranéni zaznamu jen z lokalni databéze.

Odstranéni zdznamu ze vzdalené i z lokalni databaze.

Aktualizace zdznamu ve vzdalené databazi.

| | | |
| | | |
| | | |
‘ ‘ ‘ Ulozeni zédznamu do vzdalené databéaze. ‘
| | | |
| | | |
| | | |

S| O |||

Odstranéni zdznamu ze vzdalené i z lokilni databéze.

1 0
0 1
0 0
1 1
1 0
0 1
0 0

0 Z4dné operace.

Tabulka 5.1: Tabulka ukazuje, jaka z databdzovych operaci insert, update ¢i delete, které
byly v rliznych kombinacich provedené nad néjakym kandlem ulozenym v lokalni databazi
v dobé, kdy zarizeni nebylo pripojeno k siti, ma byt propagovana do vzdalené databaze.
Lze si vSimnout, ze vétSina vyslednych operaci odvozenych z jednotlivych kombinaci da-
tabazovych operaci insert, update a delete neni ovlivnéna hodnotou sloupce Update, proto
tedy neni zapotfebi do objektd uklddat informaci, zda doslo k aktualizaci néjakého ka-
nalu, ¢i nikoliv. Prestoze by vsak byla u néjakého objektu nastavena hodnota atributu
synchronization, ale nebyly by u néj provedeny zadné zmény, aktualizaci jemu odpovi-
dajicitho zaznamu ve vzdalené databazi by nedoslo k zadné chybé, nebot tu mutze provést
pouze jeho vlastnik.

Protoze kazdy uzivatel zpravidla spravuje pouze jim vytvorené objekty, je pak snadné
zajistit, aby nedoslo k inkonzistenci dat. Jedinou tabulkou, jejiz data mohou ménit dveé
osoby soucasné, jsou jednotlivé objednavky od konkrétnich uzivateld, jiz prijali nabidku
¢lena své komunity na spolecny nakup ¢i produkti ke koupi. Vyhodou vsak je, ze kazdé jeji
pole muze ménit pouze jeden uzivatel, a to na zakladé toho, v jaké roli se pravé nachézi—
tedy zda je objednavajicim ¢i zda je organizatorem, resp. prodejcem. Jakmile tedy dojde
k aktualizaci né¢jaké objednavky, do vzdalené databéze jsou propagovany jen ty hodnoty
atributi, které dand osoba v patri¢né roli mtze editovat. Pokud pak organizator ¢i prodejce
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ze svého zarizeni odstrani jim zverejnénou a jiz ukoncenou nabidku, bude rovnéz vymazana
ze vzdalené databaze véetné objednavek, jez jsou na ni vazané. K jejimu smazani vsak
nedojde u uzivatelt, kteri ji pfijali, nebot ta bude z jejich lokalni databaze odstranéna az
tehdy, jakmile ze svého zafizeni smazou ji odpovidajici uzavienou objednavku.

Nejen, ze je zapotiebi do vzdédlené databdze propagovat zmény, jez byly provedeny
v dobé, kdy zarizeni nebylo pripojeno k internetu, rovnéz je nutné z ni pravidelné ziskavat
nova ¢i aktualizovana data. Trida AppRepository je implementovana jako pozorovatel tiidy
NetworkStateChangeReceiver, ktery ¢eka na upozornéni, ze dané zatizeni bylo pripojeno
k internetu. Jakmile toto upozornéni obdrzi, spusti metodu, jez zajisti volanim jednotlivych
asynchronnich pozadavkt protokolu HT'TP synchronizaci lokdlni databaze se vzdalenou. Ta
je pak opakované po uplynuti urcité doby spousténa, dokud objekt tiidy AppRepository
nedostane upozornéni, ze zarizeni bylo odpojeno od sité.

5.4 ViewModel

Vrstva ViewModel obsahuje logiku pro ziskdvani objektu t¥id datového modelu. Jednot-
livé jeji t¥idy deédi ze tiidy AndroidViewModel®, kterd umoziiuje jejim potomkiim ucho-
vavat kontext aplikace, pomoci néhoz lze pak ziskat objekt zdkladni t¥idy aplikace, tedy
SharedShoppingApp. Aby vSak instancim téchto tiid bylo mozné pres konstruktor predat
i jiné parametry nez pouze objekt ttidy Application, bylo zapotiebi pro kazdou tridu
vytvorit potomka tiidy ViewModelProvider.NewInstanceFactory’. Jedn4 se tedy o jed-
noduchou tovarnu, jez predefinovava metodu create (), kterd vraci vytvoreny objekt poza-
dované tiidy vrstvy ViewModel. Samotna instance této t¥idy je pak vytvorena v patfi¢né
aktivité ¢i fragmentu t¥idou ViewModelProvider’, jiz musi byt pieddna reference na odpo-
vidajici tovarnu (viz vypis 5.3).

FriendRequestsViewModel.Factory factory =

new FriendRequestsViewModel.Factory(getApplication(), myself);
FriendRequestsViewModel friendRequestsViewModel =

new ViewModelProvider(this, factory).get(FriendRequestsViewModel.class);

Vypis 5.3: Ukazka vytvoreni instance tiidy vrstvy ViewModel. Aby ji vsak bylo mozné pres
konstruktor predat i jiné parametry nez pouze objekt tiidy Application, musi ji vytvorit
tfida ViewModelProvider. Té je pres konstruktor predana reference na jednoduchou
tovarnu, kterd obsahuje metodu create, jez vraci pozadovany objekt tridy vrstvy
ViewModel.

Z trid vrstvy ViewModel, které uchovavaji kontext aplikace, lze pak pres zakladni
tridu SharedShoppingApp pristupovat k lokalni databézi zarizeni a rovnéz k objektu tridy
AppRepository, ¢imz tak mohou byt tfidam vrstvy View poskytovana potiebna data a tak-
téZ nad nimi mohou byt vykonavané potiebné operace. Nékterd data jsou pak obalend
tridou LiveData, a tak mohou byt jednotlivymi aktivitami ¢i fragmenty volanim metody
observe() pozorovana. Jak je mozné vidét na vypisu 5.4, volané metodé je zapotiebi pre-
dat referenci na objekt, jenz chce jednotlivé zmény dat monitorovat, a na metodu, kterd se
ma v pripadé, ze doslo k aktualizaci pozorovanych dat, provést.

"https://developer.android.com/reference/android/arch/lifecycle/AndroidViewModel
Shttps://developer.android.com/reference/android/arch/lifecycle/ViewModelProvider.NewInstanceFactory
"https://developer.android.com/reference/android/arch/lifecycle/ViewModelProvider
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final Observer<List<UserEntity>> showFriendRequests =
new Observer<List<UserEntity>>() {
@0verride
public void onChanged(@Nullable final List<UserEntity> requests) {
if (requests !'= null) {
// Aktualizace obrazovky
}

};

if (friendRequestsViewModel.getFriendRequests() != null) {
friendRequestsViewModel.getFriendRequests()
.observe(this, showFriendRequests);

}

Vypis 5.4: Ukazka monitorovani dat obalenych tf¥idou LiveData, jez dané aktivita ziskava
od tridy z vrstvy ViewModel. Aby vsak mohla na jednotlivé jejich zmény reagovat,
musi zavolat metodu observe a predat ji referenci na metodu, kterd zajisti prekresleni
pozadované ¢asti obrazovky.

5.5 Aktivity a fragmenty

Hlavni aktivitou aplikace je t¥ida MainActivity, jez nejdiive zjisti, jestli jiz byl na daném
zarizeni do aplikace zaregistrovan néjaky uzivatel, ¢i nikoliv. Paklize ne, zobrazi prihlasovaci
obrazovku k uc¢tu Google, ktera je nakonfigurovana tak, aby byly o uzivateli ze vzdaleného
zdroje dat ziskdny pouze zédkladni idaje véetné e-mailové adresy. Ty pak pred samotnou
registraci zpracuje tiida RegistrationActivity, tj. zkontroluje, jestli jsou vSechny povinné
udaje o uzivateli k dispozici ¢i jestli musi uvést své jméno a prijmeni. Po jeho registraci, kdy
se o ném ziskané udaje ulozi do lokalniho tlozisté a synchronnim pozadavkem protokolu
HTTP do vzdélené databaze, je opét spusténa hlavni obrazovka, jez nyni zobrazuje prazdny
seznam clentl jeho komunity.

Jakym zpusobem pak maji byt strukturované jednotlivé seznamy uzivateli, kanalua a na-
bidek daného kandlu zajistuji tfidy UsersListAdapter, ChannelsListAdapter a Offers-
ListAdapter. Ty jsou potomky tiidy ArrayAdapter® a predefinovivaji jeji metodu get-
View(), kterd pro kazdy objekt kolekce urcuje, jaka aktivita ma byt spusténa, paklize
uzivatel vybere jemu odpovidaji polozku seznamu, a rovnéz definuje, jak ma byt v daném
seznamu vSech objektd zobrazen.

Aby bylo mozné vytvaret neblokujici synchronni pozadavky protokolu HTTP, byla vy-
tvorena abstraktni tfida AsyncLoaderForActivity, kterd implementuje jednotlivé metody
rozhrani LoaderManager.LoaderCallbacks’. Ty umoziuji vykonavat dlouhotrvajici ope-
race mimo hlavni vlakno aplikace, jez je urcené pro interakci s uzivatelem, a rovnéz umoznuji
po jejich dokonceni patri¢né reagovat na jednotlivé odpovédi ziskané ze vzdaleného serveru.
Abstraktni tifidu AsyncLoaderForActivity pak dédi aktivity, které pro vytvoreni a i fizeni

8https://developer.android.com/reference/android/widget/ArrayAdapter
“nttps://developer.android.com/reference/android/app/LoaderManager.LoaderCallbacks
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objektu t¥idy Loader'’, jenz zajistuje vykonavani asynchronnich operaci nad daty, volaji
jeji metodu loaderInitialization().

Princip dédi¢nosti byl pouzit i u nékterych dalsich trid—napr. u aktivit pro vytvo-
feni nové a pro editaci jiz existujici nabidky, nebot jejich grafické uzivatelské rozhrani je
zcela shodné. To tedy ve svych metodach vytvari abstraktni tiida NewEditOfferActivity
a rovnéz obsahuje pomocné metody, jez jsou pro oba jeji potomky spolecné. Jelikoz se
vsak u obrazovek lisi chovani nékterych jejich grafickych komponent uzivatelského rozhrani,
tfida obsahuje i deklarace abstraktnich metod, které musi jeji potomci NewOfferActivity
a Edit0fferActivity implementovat.

https://developer.android.com/reference/android/content/Loader
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Kapitola 6

Testovani mobilni aplikace

Za tcelem testovani jsem oslovila pouze lidi, ktefi bézné komunitni nakupovani v libovolné
jeho podobé provozuji. Obratila jsem se tedy opét na respondenty, jiz mi vyplnili dotaznik,
jenz je uvedeny v priloze A. Konkrétné jsem pozadala pouze ty, ktefi mi na sebe v dotazniku
nechali e-mailovou adresu. Jelikoz vsak drtivou vétsinu téchto lidi osobné nezndm a rovnéz
jelikoz se nachazi v ruznych ¢astech republiky, rozhodla jsem se pro testovani vytvorit dalsi
dotaznik, coz mi tak znemoznilo sledovat, jak se jednotlivé osoby chovaji pri pouzivani apli-
kace. Do dotazniku jsem kromé sady nepovinnych otézek (viz priloha C) umistila odkaz
na publikovanou verzi na Google Play, jiz si zdjemci mohli nainstalovat do svého mobil-
niho zarizeni za ucelem testovani, a scénar testovani s tkoly, podle nichz si mohli projit
podstatné funkce aplikace (viz priloha B). Pro ty, ktef{ nevlastni zafizeni s opera¢nim sys-
témem Android, jsem pak vytvorila video aplikace a rovnéz jsem do dotazniku vlozila odkaz
na stru¢ného pravodce aplikaci, jenz byl doplnén jednotlivymi snimky obrazovek. Z jede-
nacti oslovenych dotaznik vyplnilo celkem pét lidi, a to ve vékové kategorii 22 az 40 let,
pricemz tii z nich si mobilni aplikaci stahli do svého zatizeni.

Na otéazku, zda by mély byt do aplikace pridany néjaké funkce, jeden z respondentu
uvedl, ze by zasilani zaddosti o pratelstvi nemuselo byt omezeno pouze na aplikaci. Dle néj
by tedy mohla v ptipadé, ze néjaka osoba aplikaci nepouzivd, generovat elektronické zpravy
na uzivatelem uvedené e-mailové adresy. Ty by pak mély obsahovat informaci o tom, Ze
néjaka osoba zve jinou k pouzivani aplikace za tcelem provozovani spoleénych nakup,
a taktéz by v ni mél byt uvedeny struc¢ny popis aplikace i odkaz na publikovanou verzi
na Google Play.

Tentyz respondent uvedl, ze u jednotlivych polozek seznamu vsech uzivatelem prijatych
nabidek, jenz byl k vidéni na obrazku 4.12; by mohly byt zobrazené i ikony indikujici, zda
jiz jejich prijemce vyplnil ndkupni seznam, jestli jiz od néj organizitor sdileného nakupu
¢i prodejce obdrzel platbu i jestli potvrdil prevzeti jim zakoupeného zbozi. Ty by podle
dotazovaného méli zajistit to, ze si uzivatel nebude muset potfebovat pokazdé zobrazit
podrobnosti o nabidce, nebot by mu zobrazené ikony méli ptipomenout, zda jiz vyse uvedené
¢innosti ucinil, ¢i nikoliv.

Jiny respondent uvedl, Ze by aplikace mohla nabizet funkci, kterd by zajistila sledo-
vani vSech kanalt konkrétniho ¢lena komunity daného uzivatele a rovnéz kterd by uzivateli
umoznila zrusit sledovani vsech kanalt vytvorenych néjakou osobou. Dalsi respondent pak
do dotazniku napsal, ze by do aplikace pridal vyhledavaci pole pro nalezeni jednotlivych
¢lent komunity uzivatele a i jim vytvorenych kanalii. Vsechny z vysSe uvedenych pfipominek
bych rada do aplikace v budoucnu zapracovala.
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Prestoze tedy zaddny z vysSe zminénych podnéti od jednotlivych dotazovanych nebyl
z Casovych davodu zrealizovan, respondenti se shodli na tom, ze je aplikace v souCasném
stavu pouzitelnd, nicméné jsem ji na Google Play nezvefejnila, nebotf se po prijeti zddosti
o pratelstvi mize stat, ze se novy ¢len komunity uzivatele nezobrazi v seznamu mezi ostat-
nimi. Rovnéz dotazovani uvedli, Ze uzivatelim umoznuje jednoduse svym znadmym nabizet
spole¢né nakupy, eventualné jejich produkty ke koupi a taktéz ze jim poskytuje na jednom
misté prehled nejen o tom, co si chtéji jednotlivi zdjemci zakoupit.

Karta

Pocéet oznaceni

Pozitivni

Libivé
Pratelské
Néapomocné
Pohodlné
Seti ¢as
Duvéryhodné
Intuitivni
Lakavé

Neutralni

Klidné
Jednoduché
Primocaré
Uzitecné

Dobre pouzitelné

Ucelené
Srozumitelné
Usporadané

Negativni

Matouci
Stresujici

Plytvani mym casem
Prilis technické

Nezajimavé

Nepredvidatelné

Slozité
Nekonzistentni

S OO O OO OO N WN WWN WW| WD NN W&

Tabulka 6.1: Tabulka zobrazuje sadu tzv. emocnich karet, jez jsou bud pozitivné, neutralné
¢i negativné naladéné. Z nich méli respondenti vybrat ty, které nejvice vystihuji jejich dojmy
a pocity z testované aplikace. Celkovy pocet oznaceni jednotlivych karet dotazovanymi je
pak mozné vidét v pravém sloupci tabulky.

Pro vyhodnoceni, jak na jednotlivé respondenty ptisobi uzivatelské rozhrani, byla zvo-
lena metoda tzv. emocnich karet' (angl. Card Sorting). Ta se pouziva tak, ze tester ze sady

"https://www.aitom.cz/get.php?id=1242
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karet obsahujicich pridavna jména, jez jsou ladéna bud pozitivné, negativné ¢i neutralné, vy-
bere ty, které nejvice vystihuji jeho dojmy a pocity z testované aplikace. Podle vybranych
karet je pak mozné snadnéji analyzovat subjektivni pocity jednotlivych testerti. Ze sady
vsech karet, jez jsou k dispozici pod uvedenym odkazem v poznamce pod Carou, bylo zvo-
leno dvacet ¢tyfi z nich, pricemz z kazdé skupiny bylo vybrano pravé osm karet. Kolikrat
byly jednotlivé karty respondenty oznaceny shrnuje tabulka 6.1. Na ni 1ze vidét, ze dotazo-
vani vybirali karty jen pozitivné a neutralné naladéné, pricemz uzivatelské rozhrani vétsina
oznacila za intuitivni a srozumitelné. T1i, co vyplnili otdzku, zda by byli schopni zacit s apli-
kaci pracovat bez pouziti jakéhokoliv navodu, se pak shodli na tom, ze aplikace je snadnd
na pochopeni i pouzivani. Taktéz nikdo nenaznal, Ze by se aplikace v néjakych situacich
zachovala jinak, nez by ocekéval.
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Kapitola 7
Zaver

Cilem prace bylo vytvorit mobilni aplikaci pro operacni systém Android, kterd lidem provo-
zujicim komunitni nakupovani se svymi blizkymi ¢i prateli usnadni jeho organizaci a taktéz
kterd jim poskytne potfebné informace o dil¢ich nakupech jednotlivych jeho ucastniki.
Toho bylo dosazeno kategorizaci jednotlivych nabidek do kandld, jez jsou zobrazeny jen
tém, kteri by o né mohli mit zadjem, aniz by je o nich musel organizator explicitné informo-
vat, a také ukladanim informaci, jez mu sdéluji, co si chtéji participanti sdileného nakupu
zakoupit, zda mu jiz ndkup zaplatili apod.

V prvni ¢éasti prace bylo zapotiebi nejdiive zjistit, jak i v jakych forméach sdilené ndkupy
probihaji a rovnéz pro¢ nékteri lidé timto zptusobem nakupuji. Dale bylo nutné nastudovat,
jaka je doporucend architektura mobilnich aplikaci a z jakych komponent se sklddaji, stejné
tak bylo nutné ziskat informace o tom, jakym zplsobem se vytvari a i pristupuje k lokalni
perzistentni databazi zarizeni i jakym zptsobem je mozné zajistit bezpecnou komunikaci
se vzdalenym serverem. Nasledné byl vytvoren navrh mobilni aplikace, jejimz uzivatelim
umoznuje s ohledem na zachovani jejich soukromi snadno informovat své znamé, ze se mohou
pridat k ndkupu u néjakého prodejce, i jim nabizet néjaké své produkty. Podle ndvrhu pak
byla aplikace realizovana v programovacim jazyce Java a posléze testovana lidmi, kteri
bézné komunitni nakupovani provozuji.

Jelikoz v kanalech urcenych pro prodej napt. prebytkl ze zahradky budou uzivatelé
opakované nabizet svym kamaradim i znamym prevazné stejné produkty, v budoucnu by si
tak pro né aplikace mohla utvaret konec¢né mnoziny vyrobka véetné jejich cen, které v nich
jiz nékdy byly prodejcem nabizeny. Pii vytvafeni novych nabidek by pak kazdy uzivatel
mohl pozdéji uz jenom z mnoziny jim jiz nékdy prodavanych produkti vybirat pouze ty, jez
by v ni chtél aktudlné ¢lentim své komunity nabidnout, a rovnéz by i u nich mohl editovat
jejich cenu a uvadét, v jakém mnozstvi je ma k dispozici. Prijemci téchto nabidek by pak
nemuseli vypisovat nakupni seznam, nebof by jim mohl byt zobrazen soupis nabizenych
produkti, v némz by si zaskrtli pouze ty, o néz by méli zidjem, a taktéz by u nich uvedli,
v jakém mnozstvi je pozaduji.

Ne kazdy ¢lovék mé vsak potiebu za kazdou cenu nékomu néco prodavat. Proto by apli-
kace rovnéz mohla lidem umoznovat uvést hodnotu jimi nabizenych produktt napt. v néjaké
virtudlni méné. Pokud by si pak néjaky ¢lovék chtél od svého znamého néco zakoupit, je-
muz diive daroval kupf. jim upeceny domaci chléb, nebylo by tedy zcela fér, kdyby mu
mél zaplatit plnou cenu. Vyslednd cena jim pozadovaného produktu by tedy mohla byt
vypocitana z jeho realné ceny, z niz by byla odec¢tena hodnota jim darovaného vyrobku.
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Priloha A

Dotaznik A

Mobilni aplikace pro sdilené nakupovani 1/3

Zdravim vsechny priznivce skupinovych nadkupt, ma predstava o aplikaci spociva ve vy-
tvateni si vlastni jakési komunity tvorené jen z lidi, které ja jakozto uzivatel dobfe zndm
a kterym chci nabizet spolecné nakupy v jistych obchodech (u jistych dodavateli, péstitela
atp.), pripadné néjaké véci (kupf. prebytky ze zahradky, doméci marmelddy, zavafeniny,
med atp.) k odkoupeni ¢i k prostému darovani.

V nasledujici ¢asti dotazniku se nachazeji otdzky zamérené obecné na komunitu.

1. Jaké informace o Vasi osobé byste byl/a ochoten/ochotna poskytnout ¢leniim Vasi ko-
munity, nebo téz jaké informace jim musite za icelem skupinovych nakupt poskytnout?

[J Profilova fotografie
O Jméno a piijmeni
E-mailova adresa
Telefonni

Adresa

o O o o

Cislo ué¢tu
O Jiné...

2. Mate pfi provozovani skupinovych nakupu stanovené obecné pozadavky, resp. jakasi
nepsand pravidla tykajici se napt. toho, do kdy mate organizatorovi nakupu zaplatit Vami
pozadované zbozi, jak mu jej mate zaplatit (hotové ¢i pres tcet) atp.?

O Ano
O Ne

3. Vzhledem k tomu, Ze by profily uzivatelii nemély byt verejné viditelné, je nutné kazdou
osobu pouzivajici aplikaci jednoznac¢né identifikovat. Podle jakého identifikdtoru byste tedy
rad/a napt. Vaseho kamardda v aplikaci vyhledal/a?

[0 Uzivatelské jméno
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O E-mailova adresa
O Telefonni ¢islo
O Jiné...
4. Jakym zpisobem by si mél uzivatel pfidat do své komunity nového ¢lena?

(O Uzivatel vyplni uzivatelské jméno, které jim hledana osoba v aplikaci pouziva. N&-
sledné ji posle zadost o ,,pratelstvi“, kterou muze jak prijmout, tak i odmitnout.

(O Uzivatel vyplni e-mailovou adresu osoby, jiz si chce pridat do komunity, a nasledné ji
posle zadost o ,,pratelstvi“, kterou mtze jak pfijmout, tak i odmitnout. V piipadé, ze
tato osoba nepouziva aplikaci, ji bude zaslana e-mailova zprava s pozvankou k jejimu
pouzivani.

(O Uzivatel vyplni telefonni ¢islo osoby, jiz si chee pridat do komunity, a nasledné ji posle
zadost o ,pratelstvi®, kterou muze jak prijmout, tak i odmitnout. V pripadé, ze tato
osoba nepouziva aplikaci, ji bude zasldna SMS zpréava s pozvankou k jejimu pouzivani.

O Jiné...

Mobilni aplikace pro sdilené nakupovani 2/3

Vzhledem k tomu, ze kazdy ¢lovék mize ostatnim nabizet i ty véci ke koupi (jimi mam
na mysli napf. ovoce, zeleninu, vejce, ofechy, maso, med...prosté to, co se ndm doma
urodi, vyroste atp.), které pro nékoho nejsou vzicné, nebo spoletné nakupy v obchodech
(u dodavatelu, péstitelu atd.), o které néktefi nemusi mit zdjem, je vhodné tyto nabidky
kazdému na miru filtrovat. Kazdy uzivatel by si tedy tvoril tzv. kanaly (obdoba Twitteru),
pricemz kazdy by byl zaméfeny na néco do jisté miry konkrétniho—teknéme, ze bych si
napr. vytvorila tfi kanaly, v jednom bych nabizela spoleény nakup ve farmé XY, ve druhém
nakup v internetovém obchodé nase-domaci-zoo.cz (ndzev internetové stranky je smysleny)
prodavajici krmivo pro zvirata a v poslednim bych nabizela ovoce ze zahradky. Kazdy
ze ¢leni mé komunity by se pak rozhodl, jaké kanaly jej zaujaly a ty by ,sledoval“. Kdyz
bych pak do svého patfiéného kandlu zverejnila nabidku na skupinovy nakup s informaci,
ze budu objednavat nasi kockounce jidlo, tato informace by se automaticky zobrazila vsem
zvitatkomilim v kandlu Nabidky clent mé komunity . . .

Nasledujici ¢ést dotazniku je (kromé prvnich dvou otézek) zamérena na skupinové na-

kupy.

1. Pokud byste poslal/a jinému uzivateli zadost o ,pratelstvi“, jaké informace o Vasi osobé
by v ni mély byt uvedené? Nebo téz jaké informace byste chtél/a o osobé, kterd Vam zadost
zaslala, vidét?

O Profilova fotografie
O Ugzivatelské jméno
O Jméno a piijmeni

O E-mailova adresa
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[0 Telefonni ¢islo
O Néazvy Vami (resp. danou osobou) vytvorenych kanéla

O Ngjaky (nepovinny) text obsahujici napt. informace, pro¢ Vy/dané osoba zadéate/zada
o ,,pratelstvi®.

O Jiné...

2. Méla by byt v nabidce (at jiz na skupinovy ndkup, nebo véci k zakoupeni) uvedena
informace, do kdy mohou potencidlni zajemci sdélit organizatorovi, co si chtéji zakoupit?
Tj. pokud nabizite nékomu spoleény nakup, stanovujete si datum, pripadné i ¢as, do kdy
se Vam maji zdjemci ozvat?

(O Ano, je tfeba uréit alespon datum.

(O Ano, je tfeba urcit datum i cas.

(O Ne, mame stanovené pravidlo, ze nabidka plati jen urcitou dobu od jejiho zverejnéni.
(O Ne, je jedno, kdy se ozvou.

O Jiné...

3. Méla by byt v nabidce na skupinovy nakup uvedena informace, zda jiz organizator nakupu
zbozi objednal? Tj. pokud provozujete spolecny nakup, pozadujete, aby Vam organizator
tuto informaci sdélil?

(O Ano, chtél/a bych to védét vzdy.

(O Ano, ale pokud by tam ta informace nebyla uvedena, nevadilo by mi to.
(O Ne, ale pokud by tam ta informace byla uvedena, nevadilo by mi to.

(O Ne, je to zbyteéné zatézovani organizatora nidkupu.

O Jiné...

4. Pokud byste byl/a v roli organizitora, domlouval/a byste se na zptsobu platby s kazdym
zv1ast (individudlng)?

O Ano
O Ne
(O Nevim
5. Jakym zptsobem se s organizatory domlouvite na zpusobu platby za Vasi objednavku?

[0 Mame stanovené pravidlo, ze objednavku organizatorovi zaplatim jesté pred jejim
objednanim.

[0 Méame stanovené pravidlo, ze objednédvku organizatorovi zaplatim po jejim objednéni.
[J Mame stanovené pravidlo, Zze objednavku organizatorovi zaplatim az pii jejim pre-

vzetl.
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O

Kdyz mi organizator nabidne skupinovy nédkup, rovnou mi i sdéli, do kdy, jak (hotové
¢i pres tcet) a v jaké vysi mu méam zaplatit zdlohu. Zbytek mu doplatim pfi prevzeti
zboZi.

Kdyz mi organizator nabidne skupinovy ndkup, rovnou mi i sdéli, do kdy a jak (hotové
¢i pfes cet) mu mam objedndvku zaplatit.

Na zaplaceni objednavky se s organizatorem domlouvam az po té, co mi sdéli, ze
objednavku odeslal. Rekne mi, do kdy, jak (hotové & pres ticet) a v jaké vysi mu
mam zaplatit zadlohu. Zbytek mu doplatim pri prevzeti zbozi.

Na zaplaceni objednavky se s organizatorem domlouvam az po té, co mi sdéli, ze
objednavku odeslal. Rekne mi, do kdy a jak (hotové ¢i pies ti¢et) mu mam objednévku
zaplatit.

Na zaplaceni objednavky se s organizdtorem domlouvam az po té, co mi sdéli, ze je
objednavka dorucena. Rekne mi, do kdy, jak (hotové & pies tidet) a v jaké vysi mu
mam zaplatit zdlohu. Zbytek mu doplatim pii prevzeti zbozi.

Na zaplaceni objednavky se s organizatorem domlouvam az po té, co mi sdéli, ze
je objednavka dorucena. Rekne mi, do kdy a jak (hotové &i pres tcet) mu mam
objednavku zaplatit.

Jiné. ..

6. Pokud byste byl/a v roli organizatora, domlouval/a byste se na zpusobu predani zbozi
s kazdym zv1ast (individualné)?

O
O
O

Ano
Ne

Nevim

7. Jakym zpusobem se s organizatory domlouvate na zpusobu prevzeti Vasi objednavky?

O

O

Organizator rozesle e-mail s informaci, ze byla objednavka dorucena. Na zptsobu
predani se domluvime telefonicky ¢i SMS zpravou.

Organizator rozesle e-mail s informaci, Ze byla objednavka dorucena, a rovnou do néj
uvede, v jaké terminy si mizeme zbozi prevzit.

Organizator rozesle e-mail s informaci, ze byla objednévka dorucena, a nabidne v ném,
ze nam zbozi doveze.

Organizator rozesle SMS zpravy s informaci, ze byla objednavka dorucena. Na predani
se domluvime telefonicky.

Organizator rozesle SMS zpravy s informaci, ze byla objednavka dorucena, a rovnou
do ni uvede, v jaké terminy si mtizeme zbozi prevzit.

Organizator rozesle SMS zpravy s informaci, Ze byla objednavka dorucena, a nabidne
v ni, ze ndm zbozi doveze.
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[0 S organizatorem se spojime telefonicky. Sdéli mi, ze objednavka dorazila, a rovnou se
domluvime na zpusobu predani.

[0 Na predani se nedomlouvame. Zbozi mi organizator doveze do prace.

0 Na predéani se nedomlouvame. Zbozi si prevezmu az tehdy, kdyz jdu k organizatorovi
na navstévu, nebo kdyz on jde ke mné.

O Jiné...

8. Reknéme, Ze se Vam ve Vasem kanalu Nabidky clenti mé komunity zobrazila nabidka
na skupinovy nédkup v obchodé A, o niz byste mél/a zajem, a tak byste klikl/a na tlacitko
Prijmout nabidku. Co by se mélo nasledné stat?

(O Nabidka by se méla presunout do kandlu Prijaté nabidky. Vy byste ale méli stéle
zustat v kandlu Nabidky clent mé komunity.

(O Nabidka by se méla presunout do kandlu Prijaté nabidky, ktery by se VAm mél na-
sledné zobrazit se vSemi prijatymi nabidkami.

(O Nabidka by méla po jejim prijeti zistat ve stejném kanalu, tedy v kandlu Nabidky
clent mé komunity.

O Jiné...

9. Kdyz byste si zobrazil/a jednu konkrétni Vami pfijatou nabidku skupinového nakupu,
mél by v ni byt uveden seznam lidi, kteri tutéz nabidku prijali? Tedy lidi, kteri se téz chtéji
podilet na onom skupinovém nakupu. .. (Nutné poznamenat, ze ne vSechny lidi byste nutné
znal/a, nebot kazdy uzivatel nabizi skupinové ndkupy své komunité a ta se nemusi shodovat
s Vasi.)

O Ano
O Ne
(O Nevim

10. Pokud byste byl/a v roli organizatora, chtél/a byste si u kazdého zajemce o skupinovy
nakup, resp. véci, jez nabizite ke koupi, zaznamenat, zda Vam jiz ndkup zaplatil?

O Ano
O Ne

11. Pokud byste byl/a v roli organizatora, chtél/a byste si u kazdého zajemce o skupinovy
nakup, resp. véci, jez nabizite ke koupi, zaznamenat, zda si jiz ndkup prevzal?

O Ano
O Ne
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Mobilni aplikace pro sdilené nakupovani 3/3

Dékuji Vam, Ze jste se prokousal/a az sem.

Nize jsou uvedené jiz nepovinné otazky. Pokud V&as vsak myslenka této aplikace za-
ujala, nize mizete uvést jakékoli podnéty, naméty, dojmy atd. tykajici se tohoto tématu
i dotazniku. ..

Moc Vam dékuji! A preji Vam pékny den. :-)

1. Pokud byste do budoucna mél/a zdjem zodpovédét nékolik dalsich otézek, nebo se tfeba
jen podivat na video vytvoreného prototypu aplikace, muzete zde na sebe nechat kontakt —
e-mailovou adresu.

2. Do které vékové kategorie patrite?
(O 18 let a méné
O 19-21 let
O 22-30 let
O 31-40 let
(O 41-50 let
(O 51-60 let
O 60 a vice

3. Vase podnéty, naméty, dojmy ... 7
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Priloha B

Scénar pro testovani

1. éast
Tester A

Chcete se svym kamarddem (Testerem B)
provozovat sdilené mndkupy a rovneZ mu
chcete nabizet Vase produkty ke koupi.
Chcete si jej pridat do své komunity.

1. Zaslete Testerovi B zadost o spolu-
praci.

2. Cast
Tester A

Chcete svym prdatelum pravidelné nabizet
k zakoupeni Vads domdci vceli med. Doma
mdte k dispozici nekolik velkijch sklenic Ja-
vorového medu. Jednu sklenici chcete prodat
za 170 K¢.

1. Vytvorte kandl Vceli med, v némz bu-
dete svym pratelim med nabizet.

2. Vlozte do kanalu novou nabidku, v niz
chcete kamaradim nabidnout Javo-
rovy med za vySe uvedenou cenu.

3. Zjistéte, zda nékdo Vasi nabidku prijal.

Tester B

Vds kamardd (Tester A) chce s Vami pro-
vozovat sdilené ndkupy a taktéz Vam chce
nabizet jeho produkty ke koupi.

1. Zjistéte, zda Vam Tester A zaslal za-
dost o pratelstvi.

2. Prijméte zadost o pratelstvi, kterou
Vam Tester A odeslal.

Tester B

Vite, ze Vds kamardd (Tester A) md doma
vcelstvo. Chcete si od néj zakoupit néjaky
med.

1. Zac¢néte sledovat kandl Testera A,
v némz nabizi svlij doméaci med ke
koupi.

2. Zjistéte, zda Tester A nabizi néjaky
med ke koupi.

3. Prijméte nabidku Testera A, v niz Vam
nabizi med.
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3. cast
Tester A Tester B

Vite, Ze Vds kamardd (Tester B) pravidelné Pravidelné nakupujete mouku u prodejce bio-
nakupuje mouku u prodejce bio-mlyn.cz. mlyn.cz. Za dva dny budete mouku u téhoZ
Chcete zjistit, zda u né&j bude zanedlouho prodejce kupovat. Chceete svym prdtelim na-

nakupovat. Chcete se k nakupu pridat. bidnout, Ze se mohou k Vasemu ndkupu pri-
dat.
1. Zacnéte sledovat kanal Testera B, 1. Vytvorte kandl bio-mlyn.cz, v némz bu-
v némz nabizi spoletné nakupy u da- dete svym pratelim nabizet spolecné
ného prodejce. nédkupy u tohoto prodejce.

2. Zjistéte, zda Tester B bude u téhoz pro-

. 2. Vlozte do kanalu novou nabidku, v niz
dejce zanedlouho nakupovat.

chcete kamaradam nabidnout spolecny

3. Prijméte nabidku spoleéného ndkupu nakup.
u tohoto prodejce, kterou Tester B vy-
tvoril. 3. Zjistéte, zda nékdo Vasi nabidku prijal.
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Priloha C

Dotaznik B

1. Do které vékové kategorie patiite?
(O 18 let a méné
O 19-21 let
O 22-30 let
O 31-40 let
(O 41-50 let
(O 51-60 let
O 60 a vice
2. Jakym zpusobem jste se s aplikaci sezndmil /a?
(O Nainstaloval/a jsem si ji a vyzkousel/a jsem ji.
(O Prosel/prosla jsem si priuvodce aplikaci.
(O Zhlédl/a jsem video aplikace.
3. Vyberte slova, ktera nejvice postihuji Vase dojmy z aplikace:
O Libivé
Matouci
Klidné
Pratelské
Stresujici
Jednoduché
Néapomocné

Plytvani mym casem

O o o oo oo d

Pohodlné
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Prilis technické
Primocaré

Seti{ cas
Nezajimavé
Uziteéné
Duvéryhodné
Nepredvidatelné
Dobre pouzitelné
Ucelené

Slozité
Srozumitelné
Intuitivni

Lakavé

O o040 o0uo0oo0oo0ooooog

Nekonzistentni
[0 Usporadané

4. Je pro Vias uzivatelské rozhrani aplikace, prehledné, srozumitelné a intuitivni? Piipadné
co by se mélo zlepsit, aby aplikace byla vice prehlednd, srozumitelna ¢i intuitivni?

5. Byl/a byste schopen/schopna zaéit pracovat s aplikaci bez jakéhokoliv navodu, tedy bez
jakéhokoliv pravodce aplikaci?

6. Pridal/a byste do aplikace néjaké funkce? Jaké?

7. Co by se mohlo na aplikaci vylepsit?

8. Stalo se Vam pri manipulaci s aplikaci ¢i pfi zhlédnuti videa, ze se aplikace v néjakych
okamzicich zachovala jinak, nez byste ocekaval/a? O jaké situace se jednalo a jaké chovani
jste od aplikace ocekéval/a?

9. Odrazuje Vés na aplikaci néco od jejiho pouzivani? Kvuli ¢emu byste ji nepouzival/a?

10. Myslite si, ze je aplikace v soucasném stavu pouzitelna? Paklize ne, co by se mélo zmé-
nit, aby ji mohli uzivatelé zacit pouzivat?

11. Myslite si, ze by mohla aplikace usnadnit organizatorim spole¢nych nakupu jejich or-
ganizaci? Jak? Pokud ne, jak by jim mohla praci usnadnit?

12. Sem muzete uvést néjaké Vase pripominky, podnéty, naméty i dojmy . ..
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