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1.

Naroc¢nost zadani pramérné obtizné zadani
Problematika reklamnich framework( je komplexni. Nicméné nasledna prace s API poskytovatelll reklamy (coz je
cilem prace) je standardni ovladani skrz RESTful rozhrani. Student de facto implementoval specializovanou
webovou aplikaci uleh&ujici spravu retargetingovych reklamnich kampani skrz API tfeti strany (konkrétné Skliku),
coz je za mé primeérné tézké zadani.

SpInéni pozadavku zadani zadani spinéno
Sluzba The Spinner prestala v pribéhu realizace DP existovat, nicméné umozfiovala uzivatellm vytvaret
reklamni kampané pfedevsim na "opinion-making" cilené pro selektivni jedince ¢i skupiny. Ambici prace bylo
vyzkousSet si néco podobného; vysledk je vSak jen zakladni funkcionalita.

Rozsah technické zpravy je v obvyklém rozmezi
Prace ma 54 stran textu v husté LaTeXové Sablong, 58 stran i s pomocnymi provozy. V ramci na fakulté
vzniklého pocitadla http://standardpages.herokuapp.com/standardpages/ ma 78,27 normostran, 91% textu a 9%
obrazk.

Dle vySe uvedeného je tedy mirné pod hranici obvyklého rozmezi DP.

Prezentacni uroven predlozené prace 70 b. (C)
Prace je logicky strukturovana a jeji (pod)kapitoly odrazeji body zadani. Na vhodnych mistech je patrné spravné
pouziti UML, coz libovolné jinému informatikovi usnadnuje pfipadnou praci s vystupy. Nékteré pasaze jsou
slohoveé pojaté spiSe jako liceni (napf. kapitola 6), nez technicka dokumentace.

Formalni uprava technické zpravy 70 b. (C)
Prace je psana ¢esk bez zasadnéjsich prohfeskl vic¢i gramatice. V textu je oscilace v udavani poctu &islici

a slovem (napf. "2 reklamy" vs. "tfi reklam").

Prace s literaturou 70 b. (C)
Student v préci cituje z dostate¢ného (45 prament) mnozstvi relevantnich zdrojll, kde nezanedbatelnou ¢ast

z nich tvofi online zdroje, které by mohly byt spiSe formou poznamky pod ¢arou (napf. [21]). Pramen [29]

s autorem Komise, E. je iUsmévny; jde evidentné o chybu z nepozornosti, protoze [8] se stejnym autorem je uz
spravne.

Realizac¢ni vystup 60 b. (D)
Vystupem je webova aplikace s backendem napsanym v jazyce PHP 7.4 a server-side front-endem obohacenym
vizualné pomoci Bootstrapu. Implementace se rozprostira mezi par desitek soubor(i dobfe komentovanych
soubor( s OOP.

Po programatorské strance student predved| spiSe podprlimérnou praci s nasledujicimi nesvary:

* chybi mi vyuziti MVC & MVVM pfistupu k webové aplikaci, ¢i alespori vykro€eni timto smérem

* neni vyuzito zadné abstrakce datové persistentni vrstvy - MySQL je nahardcodovano do zdrojak( a pfechod na
jiné ulozisté (napf. PostgreSQL) bude krkolomné;jsi

* vibec nebyla uvazovana programaticka udrzba schématu databaze (zadné migrace, Zadny seeding dat)
Vyuzitelnost vysledku

Funkcionality popsané v kapitole o ndvrhu bylo implementaci dosazeno, ale z mého pohledu se nejedna

o néjakou komplexni praci. UzZivateli je nabidnuto par jednoduchych pohled(l na data v databazi a $ance vytvofrit
novou kampari. Zcela ale chybi:

* sprava uzivatelskych uétl (prihlasovaci Gdaje jsou natvrdo v DB a neexistuji ve webové aplikaci pohledy pro
jejich editaci);

* moznost definovat vlastnosti reklamni sestavy (k dispozici jsou jen tfi pfedpfipravené);

* s platformy Sklik vycitat vice diagnostickych dat, ktery by pro uzivatele nastroje byly jisté pfinosné.

Hlavni gro prace je realizovano nékolika volanimi na API Skliku tak, jak je ilustruje sekvencéni diagram na strané
43. Coz mi pfijde slabé na to, jak Slo téma pojmout a rozpracovat.
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9. Otazky k obhajobé
1) Ma pfi zadavani retargetingové kampaneé skrz V&S systém emailova adresa néjaky vyznam?
2) Jaké omezeni reklamni systémy vytvareji pro své uzivatele, aby se nedala reklama cilit na jednu konkrétni
osobu? (rozved'te na pfikladu Google Ads a Skliku)

10. Souhrnné hodnoceni 67 b. uspokojivé (D)
Vyslednou praci hodnotim stupném D. Textova ¢ast prace je standardni, misty i nadpriimérna (legislativni
rozbory, reSerse GoogleAds a Skliku, riizné aspekty testovani). Prakticka ¢ast s implementaci je zase slabsi -

devizou prace pro mé je realna demonstrace vyuziti reklamnich systéma pfi cileni na jedince; tusili jsme, Ze to jde
a tady je dikaz pomoci jednoduché implementace.

Prohlaseni: Udéluji VUT v Brné souhlas ke zvefejnéni tohoto posudku v listinné i elektronické forme.
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